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Resumo:

O presente artigo parte de um relato acerca das imbricagées entre imagem, cultura e tecnologia
em especial seus reflexos na digitalizagdo das imagens, para entédo tracar uma reflexdo sobre o
digital como (re)significador da cultura imagética. Busca-se, com este trabalho, ratificar a
influéncia da tecnologia, da meméria visual e informacional na construcédo dos valores culturais
contemporéneos. Sera apresentada também uma reflexdo sobre a aura benjaminiana em uma
dindmica imagética digital. O pano de fundo no qual se desenvolve o presente artigo séo as
evolugdes tecnologicas, que ampliam o imagético, a memoéria e o imaginario contemporaneos e
tornam possiveis as profundas mudancas sociais e culturais vivenciadas pela sociedade
ocidental contemporanea. Por fim é tragada uma breve analise sobre a imagem digital como um
elemento cultural inovador capaz de produzir uma experiéncia cultural hibrida através da fusao

entre o visual e o virtual-digital.
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Abstract:

The present article starts with an account of the imbrications between image, culture and
technology, in particular its reflexes in the digitalization of the images, in order to draw a reflection
on the digital as (re)significator of the cultural imagery. With this work, we seek to ratify the

influence of technology, visual and informational memory in the construction of contemporary

' Este artigo retoma parte do trabalho desenvolvido no ambito da dissertagdo de mestrado em Estudos
Culturais Contemporaneos, intitulada “Imagem digital: Significacdo cultural do acesso virtual ao museu”,
disponivel em: http://ppg.fumec.br/ecc/wp-content/uploads/2016/08/Disserta%C3%A7%C3%A30-Final-
Fernando.pdf
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cultural values. It will also present a reflection on the Benjamin aura in a digital imaging dynamic.
The background in which this article is developed are the technological evolutions that amplify
contemporary imagery, memory and imagery and make possible the profound social and cultural
changes experienced by contemporary Western society. Finally, a brief analysis of the digital
image is drawn as an innovative cultural element capable of producing a hybrid cultural

experience through the fusion of visual and virtual-digital.

Keywords: digital image; digital culture; hybrid vision; technology; Google.

Introducgao

Ao iniciar o projeto de pesquisa que originou este artigo, n&o seria possivel dimensionar
como o imaginario e a memoria seriam preponderantes na investigacdo da imagem
digital como um signo cultural contemporaneo. A proposta investigativa era abordar a
mediagcédo imagética digital de uma visita virtual ao museu. O caminho metodoldgico
demonstrou que esta mediacdo somente pode ser concebida dentro de uma
epistemologia imagética.

Este artigo é resultado de um projeto de pesquisa empirica desenvolvido no programa
de mestrado em Estudos Culturais Contemporaneos, que através do método pesquisa-
acao realizado com um grupo focal, utilizou o Google Arts and Culture? para realizar
visitas virtuais aos museus Louvre, MoMa e Inhotim sendo posteriormente realizada a
visita presencial ao museu Inhotim. As referéncias constantes sobre a mediacao digital
do Google Arts and Culture, bem como a evocacdo das experiéncias virtuais e
presenciais de visitas ao museu, refletem os dados recolhidos durante a pesquisa
empirica supracitada.

Conceituar aimagem em uma dindmica simbdlica virtual denota ressignificar a memoria,
a sobrevivéncia e a representagdo do visual. Implica ainda pensar como ferramentas
como o Google Arts and Culture estdo deslocando o eixo epistemoldgico da cultura
visual através de dispositivos que permitem o0 acesso, a manipulacédo e o intercambio
quase sem limites das imagens na rede.

Para discutir o conceito de imagem dentro de uma vertente digital serdo relacionados
os textos de Barthes (1990; 1984) e Didi-Huberman (1998) com prodigios digitais

2 Google Arts & Culture € um aplicativo gratuito desenvolvido pelo Google para Android e iPhone (iOS). O
servico mostra enderecos de exposigcdes em museus, permite visitas virtuais em espagos de arte pelo
mundo, ver obras renomadas e seus criadores. A Ferramenta Google Arts and Culture pode ser acessada
em https://www.google.com/culturalinstitute/beta/?hl=pt-BR
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estabelecidos pela “Era Google”, levando em consideracdo as novas formas de
relacionamento entre o estatuto cultural da imagem e o universo digital.

Benjamin apresenta a imagem (presente e passada) como uma sobrevivente, por meio
da qual é possivel realizar a legibilidade da memdria (Benjamin, 1983). Todavia, como
pensar em sobrevivéncia na imagem digital? Cantinho (2016) traca um paralelo sobre a
legibilidade da memdria imagética nos textos de Benjamim e Warburg, concluindo que
a imagem se constroi por meio da significancia visual dos signos, que sao resgatados
para se construir a imagem memorativa. Porém, ao pensar que as imagens digitais sdo
resultado do resgate de uma combinacgéo binaria, que representa pontos de luz na tela,
como construir uma memoria imagética?

Benjamin e Warburg realizaram os seus trabalhos num momento em que a imagem
somente era concebida como uma representacdo da realidade ou do imaginario. A
imagem digital rompe com esta relacdo representativa, pois os algoritmos podem
representar imagens que ndo possuem qualquer relagdo com o imaginario e/ou com a
realidade visual.

A imagem digital pode mudar de acordo com o comando e reagir de forma interativa e
instantdnea através da manipulagdo do usuario. Da mesma forma que é necessario
pensar em fruicdo e aura digital, a imagem digital também anseia por um novo estatuto
representativo. O pathos digital ndo esta ligado as reagdes emotivas, pelo contrario,
representa uma neutralidade matematica. Warburg define a imagem como um
“fendmeno antropolégico total”, o espago-tempo em que a cultura pode ser legivel. A
imagem digital rompe com este conceito. Ela ndo pode ser concebida como um
“fendmeno antropoldgico total”. O Google é um representante legitimo de como imagens
digitais se afastam da concepg¢do antropoldgica e se alinham com os fendmenos
mecatrénicos.

Os sistemas digitais complexos podem materializar imagens que nunca ocorreram no
imaginario nem tampouco foram visualmente existentes ou experimentadas. A
representacao digital esta criando um novo estatuto imagético no qual a liquidez dos
algoritmos esta transformando a experiéncia da visualidade e da legibilidade (Vidal,
2015: 312).

Barthes faz uma analise etimoldgica da palavra imagem, que esta ligada a raiz imitari,
conectando imagem a representagao mimeética (Barthes, 1990: 27). Esta definicao
avanca de forma semiolégica para chegar a construgdo linguistica: “imagem é
representacao, isto €, ressureicdo e sabe-se que o inteligivel é tido como antipatico ao
vivenciado” (Barthes, 1990: 27). De forma quase poética, Barthes apresenta a
legibilidade da imagem por meio de uma relagao de significagcdo em que a capacidade

cognitiva da visdo aciona a memdria para se chegar a uma textualidade do que se Vvé,
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gerando um renascimento imagético que pode ndo ter sido experimentado, mas se
manifesta de forma inteligivel.

Baseados nestas reflexdes serdo apresentados dois panoramas para situar a imagem
digital no universo imagetico contemporéneo, o primeiro ird abordar as construgcdes
virtuais e seus desdobramentos no universo da representacdo imagética digital (nas
redes). No segundo panorama sera apresentada a visualidade dentro de uma
perspectiva do valor de culto e acesso das imagens no universo virtual. Finalmente, nas
consideracbes finais, sera apresentada uma analise que ira condensar as reflexdes
sobre estes dois panoramas, para construir uma perspectiva da (in)visualidade

imagética no universo da representacéo digital-virtual.

1. Imagem virtual: cultura digital

Situar a imagem digital no universo digital das redes, leva a reflexado sobre o arcabouco
imagético quase infinito, como aquele disponivel no Google. Esta universalidade
construida através da manifestacdo das imagens digitais nas telas confirma a definicao
semiologica de Barthes: as imagens digitais podem ser acessadas sem que haja uma
fronteira temporal, permitindo uma ressureicdo imagética. Através de fragmentos
memorativos, € possivel chegar a uma legibilidade, que exponencialmente nao foi
experimentada ou vivida. Este renascimento desconectado da vivéncia podera ser
observado durante uma visita virtual ao museu. A textualidade da imagem explode ao
permitir que um grupo (que nao possua fluéncia em francés) realize uma visita virtual ao
Louvre. As imagens digitais, em sua transicdo na tela, conseguem ser textuais a ponto
de mediar uma visita ao museu, mesmo a maioria do grupo ndo possuindo qualquer
conhecimento prévio do Google Arts and Culture e/ou do museu em questao.

Barthes continua sua analise semioldgica langando um olhar critico para as imagens
publicitarias. Segundo ele, nestas imagens, a significagdo € intencional. Na classica
andlise sobre a imagem publicitaria das massas Panzani, Barthes apresenta os
aspectos conotativos e denotativos da imagem, onde se encontram respetivamente os
aspetos simbdlicos e iconicos das imagens (Barthes, 1990: 28-33). Em uma dindmica
digital, tendem a ser exacerbados os aspectos simbdlicos das imagens e reduzidos os
aspetos icbnicos, uma vez que a imagem digital apela para as relagbes de significancia,
para que sejam legiveis.

O Google pode ser analisado como um espago que opera de forma plena a textualidade
das imagens, enaltecendo o seu aspecto simbdlico. Através das diversas ferramentas

do Google ¢ possivel vivenciar a conotagao imagética apresentada por Barthes em uma
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dindmica digital. Toda a experiéncia de navegacédo através do Google pode ser
traduzida pela analise da imagem publicitaria de Barthes.

A mensagem linguistica (como nas massas Panzani) encontra-se estrategicamente
localizada nos rodapés da ferramenta Google Arts and Culture, apresentando uma
funcdo clara: acrescentar cadeias flutuantes de significados, de modo a combater o
terror dos signos incertos.

A funcgéo denotativa esta explicita nas imagens iniciais da ferramenta, os icones do
sistema deixam claro que tipo de navegacéo escolher: para acessar uma pintura a éleo
existe um quadro; para mudar de cidade existe o icone de um mapa e todas as demais
funcdes possuem icones especificos.

Todavia, é na exponencializagdo da conotacdo que o Google consegue manifestar o
seu gigantismo virtual. Toda a experiéncia de navegacao esta representada por uma
cadeia simbdlica, que torna impossivel pensar a produgdo humana sem que um dos
seus estagios ndo esteja imageticamente representado no Google. A explosdo de
acessos e de usuarios ocorre quando o Google deixa de ser um site de busca e
pesquisa, para ser um provedor de imagens que simbolizam o texto que foi inicialmente
digitado. Caso Barthes pudesse vivenciar o turbilhdo simbdlico provocado por uma
simples palavra digitada, talvez ele pudesse ter vislumbrado uma retérica da imagem
em expansdo (por meio das redes digitais).

A retdrica da imagem em Barthes é construida através da legibilidade da mensagem
simbdlica, que é descontinua, mesmo havendo uma relagdo de significAncia que, a
priori, possa parecer abranger toda a imagem (Barthes, 1990: 34-42). E ainda um signo
separado dos demais que sao necessarios a leitura plena da imagem. O que de fato ira
compor a visualidade simbdlica da imagem sera a bagagem cultural de cada individuo,
pois a originalidade do sistema imagético esta justamente nas possibilidades de leitura
de uma mesma lexia (Vidal, 2015). A diversidade das leituras ndo é, entretanto,
anarquica, depende do saber investido na imagem.

O Iéxico é uma parte do plano simbdlico (da linguagem) que corresponde a um conjunto
de préticas e de técnicas; é exatamente o caso das diferentes leituras da imagem: cada
signo corresponde a um conjunto de atitudes. Ha, em cada individuo, uma pluralidade
de léxicos. Em Barthes, a imagem é inteiramente ultrapassada pelo sistema do sentido.
A lingua da imagem n&o é apenas o conjunto de palavras emitidas, é também o conjunto
de palavras recebidas (Barthes, 1990: 38-42). A retérica aparece assim, como face
significante da ideologia. A retérica da imagem barthesiana sé podera ser constituida a
partir de um inventario cultural suficientemente vasto, que permita a legibilidade da

distinc&do estrutural entre mensagem literal e mensagem simbdlica.
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O trabalho de Barthes, em “O ébvio e o obtuso”, representa um olhar semiolégico a
respeito da imagem. Pensar a semiologia da imagem digital deste artigo é entender
como se constréi o discurso do Google em relagdo as imagens digitais (Barthes, 1990).
Os sistemas Google realizam a construgado das imagens através da uniao de fragmentos
informacionais, que irdo representar a textualidade das imagens digitais por meio de
pixels, significando o elo discursivo entre os oradores: o homem e o dispositivo
computacional.

Nao é possivel realizar um recorte imagético como Barthes o fez em relagcdo a
publicidade das massas Panzani. Todavia, ao langar um olhar para as imagens
disponiveis no dispositivo Google Arts and Culture, evidencia-se a atualidade do texto
barthesiano. Em uma ferramenta de acesso as artes e culturas mediadas pelo banco de
dados do Google, toda a imagem se torna publicitaria dela mesma. Logo, € possivel
notar, de forma clara, as mensagens textuais (que localizam dentro da virtualidade o
usuario), a clara denotagdo que deve remeter o individuo a um local fisico que seja
diretamente reconhecido (Nova York, Paris, Lisboa, Sdo Paulo) e, por fim, de forma nao
experimentada por Barthes, ocorre uma explosédo simbdlica, pois a interacdo com a
ferramenta (o deslocar pelo museu) cria novas imagens.

Ao criar novas imagens, o proprio sistema torna-se portador de uma pluralidade de
Iéxicos, que ira somar-se a bagagem simbolica de cada individuo, criando uma projegao
geomeétrica de lexias jamais pensada em relacdo as imagens. Este é o resultado de uma
relacdo simbdlica digital, em que as maquinas (computadores, smartphones e
dispositivos portateis) podem criar signos através de sistemas numéricos. Para se
pensar uma retérica da imagem digital, € necessario ceder a possibilidade de uma
semiologia das maquinas.

A retdrica da imagem barthesiana esta contida nas imagens digitais. Entretanto, o que
deve ser elucidado, em uma releitura deste texto, é a evidente maximizacdo da
mensagem conotada. A conotagdo tende a ser a mensagem suprema contida nas
imagens digitais, pois a hibridizacdo, a possibilidade de interagir e criar imagens pelo
préprio sistema estdao transformando a imagem digital em uma representagéo
majoritariamente simbolica.

Acessando o Google, escolhendo a busca por imagens, inserindo na linha de pesquisa
a palavra museu, o sistema, em menos de um segundo, ira retornar mais de um milh&o
de imagens. Diante dessa possibilidade, a relac&o de conotagc&do sera majoritaria, pois
a mensagem textual é praticamente inexistente, a mensagem denotativa perde a sua
legibilidade diante de um oceano de imagens. N&do ha como enumera-las como na

imagem das massas Panzani. O excesso de ofertas faz com que a conotacgéo seja
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bloqueada. O que leva o individuo a escolher uma imagem € justamente esta relagéo
simbdlica, conotada, que permite um reconhecimento Iéxico.

E a bagagem simbodlica do individuo que permite que ele acesse uma dentre um milhdo
de imagens. O Google Arts and Culture se apresenta dentro do universo de imagens
disponiveis no Google como um mediador, que permite filtrar quais imagens serao
representadas em um acesso, podendo ser um Caravaggio ou todo o acervo do MoMa.
A ferramenta digital assume a mediagado denotativa, o usuario entrega uma descrigao
icbnica ao Google e recebe de volta uma selegao conotativa.

A imagem digital desordena a relacao retorica apresentada por Barthes em um reinado
imagético, onde o Google é o soberano. A mensagem textual é acrescentada por meio
de um dispositivo eletrénico nas imagens reproduzidas na tela (Barthes, 1990). As
ferramentas Google se apoderam da mensagem iconica (denotativa) e materializam,
nas telas, imagens digitais que representam o que foi solicitado textualmente. Ao
individuo fica delegada a mensagem simbdlica e a lexia, que ndo sdo premissas
exclusivas destes, sdo compartilhadas e hibridizadas através da interacdo e do
surgimento de novas lexias e simbologias digitais.

A reflexdo sobre um estatuto digital da imagem demonstra que € necessario despir-se
de alguns fantasmas tedricos e de alguns paradigmas académicos. Talvez seja
necessario estar como o homem nu de Lévi-Strauss, que busca reconquistar a cultura.
Barthes em A Cédmara Clara (1984) coloca-se como este homem, que, se despindo,
pode abordar outro ponto de vista imagético: o do olhar (Barthes, 1984: 20).

Ao elucidar o ponto de vista do observador (spectator e operator), Barthes esta
premonizando o advento das imagens em rede. As imagens disponiveis na rede seguem
esta dindmica de forma clara, a imagem digital interessa apenas ao observador. Na
realidade, ela somente se materializa para o observador, se ndo ha um observador.
Entdo, a imagem digital n&o passa de uma possibilidade eletrbnica.

O spectator é o usuario, que esta a mercé dos jornais, livros, albuns fotograficos, redes
sociais (todos) virtuais, que existem apenas enquanto imagens digitais. As ferramentas
como o Google Arts and Culture assumem o papel do operator, pois sao responsaveis
por espiar, enquadrar e colocar em perspectiva as imagens que estdo acessiveis as
telas.

Barthes trata a fotografia como um novo tipo de imagem, diante da qual é necessario
colocar-se como um homem ingénuo, ndo cultural, que ndo cessaria de se admirar com
fotografia (Barthes, 1984: 21-38). Em uma narrativa de rara beleza, Barthes conduz o
leitor em viagem ao imaginario da simbologia imagética: através de reacdes
memorativas, a fotografia possui o poder de despertar anseios, reflexbes e

pensamentos através da imagem.
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Através do mito da méae (pano de fundo de A Cédmara Clara), Barthes apresenta a
imagem capturada, como sendo uma tentativa do homem de lidar com a realidade, a
vida e a morte, revivendo os mitos através da imagem (Barthes, 1984: 42). Partindo do
pressuposto do imaginario, a imagem digital acaba por romper com esta relagéo; ao se
tornar virtual, uma fotografia pode ser manipulada, alterada, hibridizada, rompendo com
esta relagado de realidade, vida e morte.

Continua-se, porém, revivendo os mitos através da imagem. A cada busca realizada no
Google, mitos sao revividos, reconstruidos e ressignificados através da imagem. O
Google é o proprio mito da imagem digital, ele ndo pode ser concebido, acessado ou
materializado, sendo através da imagem digital. O Google é o studium das imagens
digitais.

Barthes apresenta o sfudium como sendo o registro da camara escura, a condensagao
da imagem que esta disponivel ao olhar e ao intelecto (Barthes, 1984: 40-41). E
justamente este o papel do Google Arts and Culture: condensar através de imagens
digitais a simulacao de uma visita virtual ao museu, que se oferece ao olhar através das
telas digitais, criando uma vivéncia intelectual de fruicdo e contemplacdo mediados
tecnologicamente.

No entanto, A Camara Clara (Barthes, 1984) apresenta um conceito que demonstra a
atualidade do texto barthesiano: o punctum. A construgdo barthesiana apresenta um
olhar ligado a afetividade e n&do ao intelecto. Este momento de alvura que torna a
imagem gritante ao corpo e nao ao intelecto, o indizivel e/ou inesgotavel da imagem é
0 que Barthes define como punctum. Nas palavras de Barthes: “uma foto é sempre
invisivel: ndo é ela que vemos” (Barthes, 1984: 18).

Na segunda parte de A Camara Clara (Barthes, 1984), o punctum assume uma outra
dimenséo, a do tempo que, implacavel, demonstra o prenuncio da morte, do passado.
Em suma, o punctum é um suplemento, o algo mais além da imagem pura que se
contempla, € um sentido que supera a significacdo linguistica, que esta ligado as
reacoes afetivas.

De forma elementar, a afetividade despertada pelos desejos, a temporalidade
contemplativa do momento passado, estdo presentes nas imagens digitais assim como
Barthes preconizou, o punctum esta presente na fotografia e em toda a imagem estatica
(Barthes, 1984: 36). N&o importa se a imagem existe ou €& uma simulacdo
computacional, a capacidade de transparecer para cada individuo uma reacgao afetiva
sobrevive em todas imagens (digitais ou nado). Esta sensibilidade é inerente ao
imaginario, pois esta ligada a subjetividade e ndo ao meio.

Em um rapido passeio pelo Google Arts and Culture, qualquer imagem que se projete

na tela é passivel de despertar uma invisualidade que esta ligada as relagdes afetivas
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de cada individuo que a contemple (Vidal, 2015: 620). Durante a realizag&o das visitas
virtuais aos museus, os participantes puderam experimentar o punctum das imagens
projetadas na tela, quando as mesmas falavam do que conseguiam sentir através da
visita virtual. De forma inconsciente, elas estavam descrevendo o punctum de cada
visita virtual, que representava aquela parcela da visita virtual ao museu.

Para finalizar esta definicdo conceitual da imagem, & necessario refletir sobre a
capacidade critica da imagem, Didi-Huberman em sua obra “O que vemos, o0 que nos
olha” (1998), dedica um capitulo a imagem critica. Didi-Huberman inicia sua analise
através dos potenciais tautoldgicos da imagem, evocando a dialética da imagem, por
meio da qual a imagem é constituida ndo por pura sensoriedade, nem por pura
memoragao, mas sim pela aura. Segundo Didi-Huberman: “Falar de imagem dialética é
langar uma ponte entre a dupla distancia dos sentidos” (Didi-Huberman, 1998: 170): os
sentidos sensoriais, o 6tico e o tatil, e os sentidos semidticos (com seus equivocos, seus
espagamentos proprios).

Retomando o texto de Benjamin, Didi-Huberman parte para a definicdo de origem como
uma forma de conceituar a dialética da imagem. A origem ndo emerge dos fatos
constatados, mas diz respeito a sua pré e pés-histdria (Didi-Huberman, 1998: 170). A
origem nao é a fonte, ndo tem por tarefa nos contar a “génese das coisas”, a origem &
um “turbilhdo no rio”, a origem surge como um sintoma.

Para Benjamin, “somente as imagens dialéticas sdo imagens auténticas” (Benjamin,
1994: 345), neste caminho Didi-Huberman (1998: 171) propde que uma imagem
auténtica deveria se apresentar como uma imagem critica. Uma imagem em crise, que
critica a prépria imagem, seria uma imagem que langa um olhar sobre o observador e,
ao fazé-lo, obriga a olha-la reciprocamente para poder textualiza-la, ndo de forma
transcritiva, mas constitutiva.

Segundo Benjamin, a ambiguidade é a imagem visivel da dialética, compreendida como
uma ritmicidade em choque, que constréi a beleza da imagem e Ihe confere também
seu valor critico (Benjamin, 1994), entendido como valor de verdade, complementa
Huberman (Didi-Huberman, 1998). Logo, a verdade se apresenta como conteudo da
beleza: “é maior grau de luz performatico da imagem” (Didi-Huberman, 1998: 172). E
neste momento critico que pode ser observada a dialética imagética.

N&o ha imagem dialética sem um trabalho critico da memdria, confrontada a tudo que
resta, sendo indicio daquilo que foi perdido. A memodria apresenta uma construcao
arqueoldgica na qual os locais onde foram encontrados os objetos, dizem tanto quanto
0s proprios objetos. A experiéncia cognitiva, ética e estética permite significar e situar a
imagem dialética como lugar por exceléncia onde se poderia considerar o que nos olha

verdadeiramente no que vemos (Didi-Huberman, 1998).
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Didi-Huberman, apresenta a imagem critica como sendo uma significagao da imagem
dialética. Todavia, como pensar em uma imagem dialética em uma dindmica digital?
Uma imagem critica digital deve ser observada diante de uma estética digital que
permita deslocar a sensoriedade e a memoragdo para o campo da mediagéo
tecnologica. A origem, nas imagens digitais, ndo pode ser precisamente estabelecida,
elas se comportam de acordo com as dindmicas computacionais, o “turbilhdo no rio”
pode ser interrompido a cada manipulagéo ou intervengao virtual.

A imagem digital possui a capacidade de nao dirigir o seu olhar ao observador, mas sim
entregar-lhe em esséncia, para que este ndo somente a olhe, mas a manipule para a
constituir fisicamente e ndo de forma cognitiva. A ambiguidade de uma imagem digital
pode ser intencionalmente manipulada, e se assim o for, como falar de valor de
verdade? Como pensar em valor de memaria em uma relagao de significancia que pode
ser indiferente a criacdo humana? Se a linguagem € o local onde se podem encontrar
as imagens dialéticas, qual o local das imagens digitais, a linguagem das maquinas?
S&0 necessarias maiores discussdes e estudos para poder conceituar as imagens
digitais em uma relagao dialética. Somente seréa possivel discutir a dialética na imagem
digital, a partir de uma constru¢cdo em que os valores memorativos, estéticos e
antitéticos também possuam sua vertente digital.

Portanto a imagem digital, como instrumento fundamental que possibilita a visita virtual
ao museu, é resultado de uma complexificacdo das imagens, onde o local de existéncia
e criacdo sao indefinidos, a sua relagdo de legibilidade se manifesta majoritariamente
de forma simbdlica. A mensagem icbnica das imagens digitais encontra-se terceirizada
as ferramentas tecnoldgicas como o Google Arts and Culture, cabendo ao observador
0 papel de apresentar a mensagem textual para entdo receber a contextualizagao
através das telas.

As imagens digitais se materializam apenas sobre o aspecto do observador, mantendo
a capacidade de sensibilizar e despertar sentimentos e sensagdes. Ainda n&o € possivel
definir uma imagem digital como sendo dialética e/ou critica. Nesta concepgéao estrutural
das imagens digitais, € fundamental destacar que, embora sejam efémeras, fluidas e
mediadas, estes simulacros tecnoldgicos estéo ressignificando as formas de produgéo
e consumo simbdlico. A cultura digital € um reflexo da explosao imagética nas redes, o
simbolismo digital encontra sua matriz cultural no universo das telas. Conceituar as
imagens virtuais em rede ¢é definir o Google como tempo-espago onde elas navegam a
espera de um chamado das telas, para entdo serem hibridizadas, consumidas e

alteradas e entao voltarem a navegar sob outra forma e com outra roupagem.
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1.1. Valor de culto e acesso imagético virtual

Para conceber uma relacdo entre reprodutibilidade técnica e ambientes virtuais, é
necessario realizar uma releitura do texto de Benjamin, no qual se buscara elementos
que conjuguem a relagdo entre reproducéo, contemplagdo e aura em uma dinamica
onde a digitalizacdo exponencializa (viraliza) as formas de reproducéo técnicas das
artes em representagdes virtuais.

Benjamin apresentou o conceito de “‘inconsciente 6tico” (Benjamin, 1994: 94) com o
objetivo de apresentar a construgao teérica de que “a diferenga entre a técnica e a magia
sdo uma variavel totalmente histérica” (Benjamin, 1994: 95). Para se trazer essa
conceituagao a realidade do inicio do século XXI, é necessario acrescentar a variavel
tecnologica-digital, na relacdo de dependéncia entre as construgdes de “valor de culto”
e “valor de exposi¢cao” proposta por Benjamin: “Como a fotografia, o valor de culto
comeca a recuar, em todas as frentes, diante do valor de exposi¢cao” (Benjamin, 1994:
174).

A definicdo de valor de culto existe desde a conceg¢do da arte como forma de
representacdo, origina-se do registro de imagens pelo homem com o objetivo de
demonstrar agdes, valores, crengas ou simplesmente da vontade de transformar em
imagem um momento ou instante. Também pode ser atribuida pela concecédo de
aprendizagem (ensinamento), e ainda pode ser concebida como objeto de
contemplacéo, a qual Benjamin (1994) atribui os efeitos magicos.

Os temas apresentados por esta arte (magica) eram as representagdes do homem e
seu meio. Neste momento historico até ao advento das artes classicas, a sociedade
acreditava na técnica como forma ritualistica de representagao. No periodo classico, a
arte se mantém por longo tempo no ocidente a servigo da magia (da representacéo), e
passa entdo a tutela religiosa. No periodo do Renascimento, o valor de culto se
manifesta nas formas ortodoxas e profanas de culto ao belo. Essa breve avaliagao sobre
o valor de culto, desde o primordio das artes, revela uma intima ligagao do culto com os
ritos de representacao, que apenas se manifestam através das maos humanas.
Benjamin (1994: 121-124) considera que a relacao umbilical da concegéo artistica ao
rito, que desencadeia a tradi¢cdo de culto a obra de arte, sofrera abalo incomensuravel
com o surgimento da primeira técnica de reproducgdo, a fotografia, a qual levou a arte a
uma profunda crise que redefiniria suas concegdes representativas e estéticas
(Benjamin, 1994: 121-124). Para Benjamin, a reproducao técnica destitui a obra de arte
de seu valor de culto fundado na aura de um objeto Unico e original, e na sua apreciagao
diante da presenca fisica (presencial), no aqui e agora unico da obra original, a favor do

acesso mais democratico da obra de arte reprodutivel (Benjamin, 1994: 126-134). A
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perda da aura, em detrimento da reprodutibilidade técnica, desencadearia uma
modificagado na fungéo social da arte, tendo em vista a possibilidade de democratizagéo
e universalizacdo da estética.

A posicao de Benjamin (1936/1994) nao apresenta alinhamento ideolégico com os seus
contemporaneos na escola de Frankfurt. Adorno e Horkheimer acreditam que a obra de
arte original é acessivel a uma elite, que distorce interesses e manipula aqueles que
nao possuem condigdes socioecondmicas para aceder as obras originais, logo postulam
que a reproducao é fator preponderante para a extingdo da originalidade. Benjamin
considera que a reprodugdo, por meio da técnica, cria meios necessarios a
emancipacéo do valor de culto intimamente ligado a obra de arte desde o surgimento
da arte e de sua concegao no contexto da tradicdo. O valor de culto através da
reprodugéao seria inversamente proporcional ao valor de exposicéo.

Com a reproducgao, crescem as oportunidades de exposi¢ao (apreciagao), a obra torna-
se disponivel a maior numero de apreciadores (ou observadores). Se o valor de culto
apresenta como premissa o contato com a obra original; logo, a contemplacéo ¢é limitada
por grupos restritos. Com a reprodutibilidade, a arte se tornaria exponencialmente
acessivel; logo, o valor de culto cederia lugar ao valor de exposicéo.

Ao langar uma luz sobre a visita virtual ao museu, pode ser observado que as questbes
sobre valor de culto e ampliagdo de acesso, apresentadas por Benjamin s&o deveras
atuais, uma das maiores questdes que se observa na literatura acerca da contemplacéo
virtual das artes, esta justamente na deslocalizagao (perda da sacralidade do museu) e
na explosdo do numero de usuarios que podem consumir as representacdes artisticas
através das midias digitais (Benjamim, 1994). Ao se realizar uma releitura do texto de
Benjamin, pode se observar que a chamada “revolugao digital” esta mais uma vez
modificando o panorama de acesso e contemplagao as artes. Sera possivel pensar em
valor de culto em representagdes virtuais? Como conceber a originalidade em imagens
que estdo representadas por algoritmos? As representagbes digitais estao
ressignificando as concegdes de valores de contemplagéo e acesso as artes.

Apos a apresentagdo dos principais valores que constroem a narrativa benjaminiana
sobre a reprodutibilidade técnica das artes, € necessario realizar uma releitura para
situar a obra de Benjamin, em uma relacdo de significancia digital. Se pensarmos o
Google enquanto tempo-espaco, onde as “obras” (em formato de imagens) navegam e
se oferecem a efemeridade de um clique ou de um comando de voz, esta sendo
desconstruido o valor de culto (Benjamim, 1994). Nao ha qualquer sacralidade em se
visitar o Louvre enquanto se espera para ser atendido por um médico.

Uma mudancga radical implementada pelos acessos virtuais €, sem duvida, a

desconstrucdo do rito, entrega-se o rito a mediagao do dispositivo. O rito de uma visita
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virtual ao museu esta contido no Google Arts and Culture, ndo cabe ao usuario o ritual,
ele simplesmente esta digitalizado em uma forma padronizada e disponivel a todos. Se
existe equivaléncia cultural de formato e contemplacéo, o ritual dissolve-se. O texto de
Benjamin pode ser evocado para confirmar esta construgdo: “A medida que as obras de
arte se emancipam do seu uso ritual, aumentam as ocasides para que elas sejam
expostas” (Benjamim, 1994: 127).

A explosdo imagética criada pelos acessos virtuais aos museus esta tornando a
exposicdo omnipresente, ela sempre estara ao alcance do usuario. Se existe alguma
sacralidade digital, ela esta sendo realizada pelas ferramentas do Google que criaram
um pequeno ritual digital, no qual vocé deve se manifestar para existir dentro da
ferramenta, ou seja, seu login e senha, que carregam uma carga digital que contém a

sua marca cultural digital.

Consideragoes Finais

Duas releituras sao fundamentais para construir uma perspetiva da (in)visualidade
imagética no universo da representacdo digital-virtual: autenticidade e aura. Pensar
esses dois conceitos, em uma versao digital, € fundamental para a discussdo de uma
visita virtual ao museu, que somente é possivel através da mediagdo imagética digital.
Langar um olhar epistemoldgico sobre autenticidade e aura, em uma existéncia digital,
possui uma complexidade académica que este artigo ndo consegue alcangar, o que se
pretende € apenas langar um olhar digital sobre estes dois conceitos.

Uma obra de arte virtualizada é representada por uma construgdo imagética digital, que
pode ser reconstruida de forma semelhante em todos os dispositivos. Ao observar o
funcionamento do Google Arts and Culture, verificamos que esta plataforma possui a
capacidade de criar os ambientes virtuais para que se possa realizar uma contemplacéao
de um museu ou de uma obra, porém, a forma como os dedos conduzem o olhar irdo
determinar as varias formas (da obra de arte em questao) que serao materializadas na
tela. Todavia, existe, neste momento, um paradoxo no conceito de reprodugao, o Google
Arts and Culture transporta para a tela uma cépia digital que permite contemplar a
histéria da obra, as transformacdes que ela sofreu com a passagem do tempo e da sua
estrutura fisica. Em uma visita virtual mediada pelo Google Arts and Culture, a
reprodugéo se da no campo da imagem, a obra ndo esta sendo reproduzida de forma
técnica, a cépia digital ocorre como se fosse um recorte do espago-tempo do local onde

a obra se encontra.
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Nao é possivel realizar uma analogia da visita virtual ao museu, ou de todo o acervo
artistico disponibilizado pelo Google, apenas com a fotografia. As imagens projetadas
na tela ndo possuem enquadramento e nem representam um recorte especifico de uma
objetiva. As imagens se movimentam de acordo com o desejo do observador. A analise
das imagens digitais interagindo com o usuario e com as obras de artes criam uma
espécie de “aqui e agora” da obra, que permitem remeter-se a sua autenticidade.

Por estar em uma relagdo de contemplagdo com a obra exposta (original), em um olhar
apenas contemplativo, a autoridade de produgdo manual original esta sendo preservada
e, quando se interage ou se altera digitalmente a obra que esta sendo contemplada nas
telas, ndo ha qualquer interferéncia em relagdo ao original. Dessa forma, a autonomia
da cépia técnica em relagéo ao original perde a sua relagdo comportamental, conforme
descrito por Benjamin. As alteracdes e as interacdes digitais em relacdo as obras de
arte virtualizadas, ocorrem no campo imagético. E possivel acentuar determinados
pontos, ampliar outros, alterar as cores, a iluminacdo, mas a 6tica natural da obra estara
mantida em seu original exposto.

O que ocorre em relagdo a autenticidade das obras, em uma visita virtual ao museu,
esta diretamente ligado a dessacralizacdo dos museus e das préprias artes que a
imagem digital estatizou. As imagens digitais se desligam das reprodugdes técnicas,
que necessitam do original para existirem. Nessa dindmica, o Google assume o lugar
da catedral e leva o estudio amador para a nave principal. Uma obra de arte disponivel
digitalmente ndo destréi a autenticidade do original, pelo contrario, ela passa a ter uma
autenticidade prépria, fluida e inerente as redes.

Uma imagem digital busca seu “aqui e agora” no imaginario digital, a tecnologia torna
auténtica uma imagem que s6 pode ser concebida pela prépria tecnologia. Vive-se um
momento em que desconsiderar tal autenticidade € fechar os olhos ao crescimento da
cultura digital.

O acesso artistico através do Google Arts and Culture demonstra, em um primeiro plano,
que se esta acessando o original, a cépia esta no universo das imagens que € apenas
0 meio pelo qual o virtual se oferece. Nao se discute, neste momento, as formas como
a ferramenta Google esta virtualizando, ou se esta consegue transmitir a mesma fruicéo
que a obra original. Dessa forma, é necessario pensar em uma autenticidade digital, que
€ auténtica em relagdo ao imaginario, mas que, em sua fluidez digital, ndo prejudica a
originalidade da obra, mesmo que se interaja e altere a mesma. A autenticidade digital
se manifesta ndo no campo fisico da reprodug¢do, mas no imaginario das telas.

Sendo possivel abordar uma autenticidade digital, consequentemente é necessario
refletir sobre uma aura digital. Segundo Benjamin, de forma geral, pode-se dizer que a

técnica da reprodugéo destaca o dominio da tradi¢do: o objeto reproduzido (Benjamin,
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1994: 172). Na medida em que ela multiplica a reproducéao, substitui a existéncia unica
da obra por uma existéncia serial, logo, a reproducao atrofia a aura. Pensar uma aura
digital é entregar-se a uma forma digital de conceber a existéncia unica da obra
enquanto elemento fisico e considerar que sua existéncia unica também pode estar
disponivel em uma forma virtual.

O que transformou o Google no maior conglomerado digital do planeta foi justamente a
capacidade que este locus possui de tornar possivel uma existéncia Unica informacional
através das redes. Ao se entrar com uma informagdo em um sistema do Google, esta-
se criando uma experiéncia existencial unica em relagdo aquele objeto pesquisado.
Embora efémero, aquele momento em que a informacédo se materializa em forma de
uma imagem digital, representa um “aqui estar” Unicos, que, embora fluido e com uma
estrutura tradicional que dura apenas o tempo de sua exposi¢cdo na tela, € uma
experiéncia unica e auténtica.

Ao realizar um recorte dentro do universo Google, buscando apenas as referéncias
contemplativas do Google Arts and Culture, ao acessar um museu ou uma obra de arte,
existe uma razdo experimental unica. Esse momento contemplativo enseja uma aura,
gue contém uma razao Unica espacial e temporal. Ocorre uma experiéncia invisual, que
€ deveras diferente da presenca fisica da obra, mas é certo que existe algo que enseja
um momento contemplativo unico. A representacdo digital permite que seja
experimentada uma fruicao elementar, que ocorre de forma mediada, mas que n&o pode
ser ignorada.

A aura digital reside na explos&o da reproducédo imagética nas telas. A capacidade de
interagir e modificar a imagem em tela, sem que haja qualquer intervengao no original,
nao gerando uma cépia técnica do mesmo, torna possivel a manifestagao dindmica da
aura digital. A interacdo do usuario com a obra em formato digital cria um momento
unico, que constréi uma aura que reside na invisualidade das imagens digitais: o seu
existir numérico que possibilita a legibilidade imagética através da interacéo entre corpo
e tecnologia (Vidal, 2015: 287).

Para conceber e perceber a manifestacdo de uma aura digital em uma relagdo mediada
pelo Google Arts and Culture, ao realizar uma visita virtual ao museu (ao acessar uma
obra), & necessario despir-se de um academicismo tradicional, e langar um olhar
especial para as novas formas (virtuais digitais) de se poder contemplar, consumir,
(re)produzir, interagir e (re)significar os objetos artisticos e simbdlicos. Assim como
Barthes se despiu do semidlogo para analisar a fotografia em A cémara clara, é
necessario despir-se dos conceitos estéticos e filoséficos que construiram a aura
benjaminiana, para poder “enxergar’” 0 momento Unico que existe na contemplacéo de

uma imagem digital. Aquele espaco-tempo elementar que acontece nas telas digitais,
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que transporta o imaginario e a memoria para além da visualidade imagética, que suga
0 usuario para uma construgcdo simbdlica além do representado, que se entrega a

interacao, € o lugar onde sobrevive a aura digital.
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