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Numa época em que tudo se torna arte, a arte ja ndo pertence a si mesma, ao ponto de
transbordar dos quadros que a enclausuraram durante séculos - museus, galerias, igrejas -
com efeitos inéditos nao s6 e nao unicamente no campo da estética, mas sobretudo na vida
quotidiana. Para compreender esta dinamica em profundidade, é necessario ter em conta a
reprodutibilidade digital da obra de arte, enquanto dindmica que perturba a relagdo entre
obra e espectador, sujeito e objeto, politica e vida quotidiana. A partir da segunda metade do
século XVIII, assistimos a uma dinamica de "estetizagdo do publico" paralela ao nascimento da
industria cultural e, portanto, a transformacdo da cultura em mercadoria. E um processo
ambiguo, pois implica a emergéncia da massa como sujeito central de nossa cultura, mas
também sua reificacdo definitiva. E quanto a estética em tal condicdo? O presente estudo
explora a genologia e a historia desse processo por meio da atualizacdao do pensamento de
Walter Benjamin em relagdo as emergéncias culturais de nosso tempo. Em particular, parece
essencial compreender o que acontece com a aura no contexto de uma condicao em que o
objeto estético, a obra de arte e, de forma mais geral, a drea que diz respeito a beleza esta
disponivel, é usada e consumida no quotidiano, tanto a ponto de colocar nossas cidades como
"museus a céu aberto".

Palavras-chave: arte, cultura digital, imagindrio, vida quotidiana
Open-air museums: digital cultures, aesthetics and everyday life
Abstract

At a time when everything becomes art, art no longer belongs to itself, to the point of overflowing
from the frames that have enclosed it for several centuries - museums, galleries, churches - with
unprecedented effects not only in the field of aesthetics, but above all in ordinary life. To
understand this in depth, it is necessary to take into account the digital reproducibility of the work
of art as a dynamic that upsets the relationship between work and spectator, subject and object,
politics and everyday life. From the second half of the 18th century onwards, we saw a dynamic of
"aestheticization of the public" parallel to the birth of the cultural industry and, therefore, the
transformation of culture into merchandise. It is an ambiguous process, as it implies the emergence
of the mass as the central subject of our culture, but also its definitive reification. What about
aesthetics in such a condition? This study explores the genology and history of this process by
updating Walter Benjamin's thinking in relation to the cultural emergencies of our time. In
particular, it seems essential to understand what happens to the aura in the context of a condition
in which the aesthetic object, the work of art and, more generally, the area that concerns beauty is
available, used and consumed in everyday life, to the point of placing our cities as "open air
museums".
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Introducao

O pensamento de Benjamin permite-nos esclarecer os pontos sobre os quais foram orientadas ao
longo do século XIX as dinamicas da mediatizacdo da politica, em primeiro lugar, e a politizacao do
espetdculo, em segundo lugar. O primeiro mecanismo refere-se ao desaparecimento de uma relagao
rigidamente piramidal, abstrata e de sentido Unico, entre o poder politico e o publico, enquanto que
o segundo se refere ao processo pelo qual, a certa altura, tudo o que até ao periodo anterior se
tinha manifestado como espetaculo, divertimento e puro entretenimento, tende a traduzir-se agora
na vida quotidiana e a reivindicar uma vontade de poder. Este ensaio baseia-se na interpretacao
tedrica, de acordo com uma abordagem qualitativa, da relagdo entre a arte e o publico desde o
século XIX até aos dias de hoje. O periodo analisado é aquele marcado pelo nascimento da industria
cultural que conduz a dindmica de estetizagdo do quotidiano e a reprodutibilidade digital da obra
de arte.

Segundo Benjamin (2000), "a volta de 1900, a reproducgao técnica tinha atingido o nivel que lhe
permitiu (...) conquistar uma relacdo auténoma entre os varios processos artisticos" (p. 21). E por
isso que entre as formas artisticas comecavam a insinuar-se ja nao a mera producdo de objetos ou
de performances, mas o proprio facto de traduzir e de replicar potencialmente ao infinito o que ja
tinha sido produzido por outros. Trata-se de uma alavanca central para os tempos vindouros, uma
vez que tornard possivel, quando o processo adquirir uma plena maturidade, a reviravolta total,
tanto da dimens&o do que é artistico, como da figura do seu produtor. E assim que foi criado um
fluxo duplo - uma dialdgica - segundo o qual a vida mundana se apropria gradualmente, se torna
acolhedora, faz suas as centelhas da arte, ao mesmo tempo que esta encarna - no seu papel de
produtor das ferramentas da industria cultural nascente - o papel de distribuidor em primeiro lugar
e de criador destas dltimas em segundo lugar, para finalmente se tornar no seu proprio objeto, um
objeto de consumo ou uma matéria-prima do capitalismo da informacéao sob a forma de dados uteis
para alimentar os algoritmos que cada vez mais regulam as nossas vidas (Cardon, 2015).

Foi necessario esperar pela conclusdo de um longo ciclo para que o apresentador das primeiras
estacgoes locais se tornasse o D] que reuniria musica dos anos oitenta (Attimonelli, 2008). E, no
entanto, é na fase inicial deste percurso que sdo estabelecidas as premissas tecno-sociais para um
resultado deste tipo. O objeto artistico reprodutivel é assim engolido nos infernos da vida
quotidiana, perde a sua fluorescéncia e comeca a comprometer-se e a confundir-se com as coisas
belas de mau gosto, presentes na vida quotidiana e nas suas lojas ricas e negligenciadas. N&do é por
acaso que se tenha definido o espirito do digital como uma cultura remix (Lessig, 2008). Se nos
comecos o0 D] - tal como o consumidor-produtor sobre o qual Karl Marx (1980), Alvin Toffler (1980)
ou Michel De Certeau (1999) escreveram - se limita a selecionar a musica dos outros, com o tempo
este ato torna-se a fonte de uma verdadeira recriacao, ao ponto de atribuir aos protagonistas das
consolas um papel de star (Attimonelli, 2008). Se olharmos de perto, sao eles que marcam o ritmo
do tempo musical do nosso tempo, enquanto danga perpétua - uma alegria tragica.

A reprodutibilidade técnica da obra de arte permite a esta dltima "ir ao encontro do destinatario
(...). A catedral abandona o seu local para ser acolhida no gabinete de um apreciador de arte; o
coro que foi apresentado num auditério ou ao ar livre pode ser ouvido num quarto" (Benjamin 2000,
p. 22). A primeira vista, para os observadores menos atentos, esta passagem pode apenas significar
uma movimentacao do mesmo objeto em contextos novos, para permitir-lhe estender-se para além
do seu local de origem. Contudo, a desvalorizagdo do seu hic et nunc leva o objeto artistico a uma
corrupgdo radical da sua "autenticidade" e da sua missdo social: ja ndo induz uma contemplacao
reverencial, ja ndo responde a principios pedagogicos, ja nao tem verdadeiramente uma ligagéo
com o sagrado.

A intervencgdo da técnica como agente de reproducao, de multiplicagdo e de traducao do objeto
original faz com que a Nona Sinfonia de Beethoven possa ser ouvida como um interlidio entre um
anuncio publicitario e um programa radiofénico, modificando assim a natureza atenta, ritualizada e
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séria da sua rececao. Quando, nos anos oitenta, as recordagoes e os gadgets - desde toalhas a
frigideiras - assim como a reproducao dos quadros de Gauguin e Seurat comecaram a ser
produzidos em massa, depois das experiéncias da pop art e em pleno desenvolvimento da sociedade
de consumo, viu-se claramente que a reprodutibilidade constituia o inicio de uma mutagédo
irreversivel do objeto estético, que gradualmente se tornou um dispositivo de lazer capaz de
encantar o quotidiano, dando-lhe uma aura alegre, divertida e espetacular. A vida comum engole
avidamente qualquer forma anteriormente inscrita no e util ao paradigma do belo, para a ceder a
satisfacdo dos seus proprios desejos mais imediatos, fantasmaticos e carnais.

A vida torna-se uma obra de arte

Assim, no ponto de viragem entre o final do século XIX e o inicio do século XX, assistimos ao inicio
de um longo processo de reapropriagdo social das formas artisticas, uma vaga que, ao levar as
pecas artisticas ao publico, ird num primeiro tempo embriaga-lo com a arte e revesti-lo de uma
forma artistica, capilarizando na vida quotidiana a missdo que Oscar Wilde (1972) se fixou, a de
fazer da vida uma obra de arte. Assim, a profecia de Nietzsche (1997) revela-se:

o homem ja nao é um artista, tornou-se uma obra de arte: o que esta a ser revelado aqui no
tremor da embriaguez é, com vista a suprema volipia e apaziguamento do Uno originario, o
poder artistico de toda a natureza. (p. 45)

A dimensdo da bios, da existéncia enquanto tal, é o destino final deste fluxo, a sua realizacao. Isto
s6 sera plenamente concretizado quando as linguagens digitais, as redes sociais e tudo o que diz
respeito a estetizagdo da experiéncia de vida envolverem todos os corpos, entre a web e a rua, de
uma nova luz. A sua principal virtude, neste sentido, reside na possibilidade dada ao corpo social de
expressar tanto os seus impulsos materiais como corporais, as partes baixas acerca das quais
escreve Bakhtine (1998), os seus impulsos fantasmagoricos e a sua poética do estar cd, de habitar o
mundo.

As sinergias diarias estabelecidas neste quadro, entre as maravilhas e as sombras, o celeste e o
terrestre, o onirico e o sensivel, nao conduzem simplesmente ao devir-obra do publico, mas
promovem também o devir-ptublico da arte, bem como uma reversibilidade entre sujeitos e objetos.
O devir-ptiblico da arte significa a dispersao do belo nas ramificagdes da vida quotidiana, 14 onde a
beleza do estar ca e do estar-juntos prevalecem sobre toda a estética canonizada e musealizada. Ao
mesmo tempo, isto remete para uma nova e inédita reificagao do publico, pois ao tornar-se obra
aceita ser controlado, manipulado e consumido segundo as mesmas regras que regem o sistema
dos objetos. E exatamente isto que acontece na vida digital em rede, no Tinder, Instagram,
Pornhub, Tik Tok ou Snapchat, onde efetivamente o sujeito se torna obra, contetido primordial da
comunicacao, ao mesmo tempo que esta envolvido em enredos que o tornam uma informacao entre
os dados, uma mercadoria entre os produtos das vitrines digitais. De certa forma, acontece a cada
um o que aconteceu no inicio do star system, quando as primeiras celebridades foram
simultaneamente embriagadas e consumidas pela sua popularidade. Na altura, James Dean e
Marylin Monroe pagaram esta dinamica com as suas vidas. Hoje em dia, o mesmo acontece com a
crise de autonomia individual na existéncia eletroénica, isto €, a "morte" do sujeito em linha, e
mesmo por vezes a morte fisica, por suicidio, de pessoas incapazes de sobreviver a visibilidade das
suas histérias privadas.

Trata-se, em muitos aspetos, de uma mudancga de paradigma em relacao a nossa tradigdo
sociolédgica e cultural. Mario Perniola (1994), na esteira do pensamento benjaminiano, teve razao
de falar do homem como um objeto sentindo e do objeto como uma coisa sentindo, pois, de facto, a
compenetragdo contemporanea entre bios e techné suaviza as diferencas entre estas ordens, que se
encontram doravante entrelacadas num mesmo mosaico.
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Para além do campo artistico: o finish do consumidor

Ao nivel pessoal, o advento das novas tecnologias eletronicas, especialmente as que entram em
contacto com os nossos corpos, abre uma brecha no individuo ao injetar-lhe varias doses de
alteridade tecno-social. Com efeito, trata-se de um convite - de uma iniciacao - para perder-se no
outro e para encontrar um novo equilibrio com tudo o que nos rodeia. Trata-se de um
estilhagamento do ser, da sua fuga para um além, da sua invasao pelo além. Em suma, enquanto ser
humano, o individuo ja ndo é o centro do mundo, nem se encontra no centro do mundo...

O que desaparece é em suma o que pode ser resumido pela nogdo de "aura"; e pode dizer-se
que o que desaparece na era da reprodutibilidade técnica é a "aura" da obra de arte. O
processo é sintomatico, o seu significado remete para além do campo artistico. (Benjamin
2000, p. 23)

Nesta passagem esta inscrita a interpretacdo mais eficaz e profética do significado social de um
facto, a reprodutibilidade da obra, aparentemente apenas técnica, mas na realidade fundamental no
que diz respeito ao futuro das formas estéticas, a sociedade de massas e aos seus sistemas de poder-
saber. O desaparecimento da aura da obra de arte significa que o objeto exterior ao corpo social,
provindo de um além por assim dizer magico que transcende o hic et nunc, sofre uma relativizacao
que o esvazia da sua capacidade de seduzir e de enfeitigar o publico. Ao perder a sua autoridade
moral, o universo artistico priva o seu referente politico, o sistema que o preside, do seu poder
simbdlico. Embora seja verdade que a democracia moderna se baseia na correspondéncia entre a
lei e os costumes (Durkheim, 2002), que é por sua vez alimentada pela adesao simbdlica do corpo
social as elites, importa constatar que hoje em dia esta ligacdo foi interrompida, na precisa medida
em que o quotidiano, o que se situava em baixo, ja ndo se reflete nas formas estéticas vindas de
cima, mas reflete-se em si mesmo e em todas as suas extensoes tecno-societais, das redes digitais a
street art, do rap ao funk e a techno, passando pelo cosplay, o jogos de papéis e as street parties.

As tradigoes legitimadas e consolidadas no decorrer da modernidade, ou seja, as suas organizacgoes,
as suas instituicdes e os seus presbitérios, perdem assim subitamente o dispositivo estético que
lhes permitiu cristalizar a diferenca entre elas e a rua, colocar-se do outro lado da vedagao, isto é,
da fronteira que se ilustra, por exemplo, pela distancia que, em qualquer museu, separa a obra do
publico. O espaco sagrado do museu, 14 onde os novos peregrinos da sociedade tém de ir para
redimir a sua ignorancia e contemplar a beleza, é a drea de alta densidade simbdlica na qual o
segredo e o monopdlio do poder por parte do Estado e dos seus avatares estdo alojados. O bom
gosto e o conhecimento elevados a valores supremos, defendidos e distribuidos cientificamente, sdo
as alavancas através das quais o corpo social é organizado com uma finalidade dialética entre a
producao do conhecimento e a geracao do poder. O museu é o lugar sagrado, uma sacralidade
laica, o arquétipo da relagao de poder leve e totalizante que regula a relagao entre a elite e as
massas na era da democracia. No seu interior, a linha de sombra entre a obra e a barreira que o
publico nunca pode atravessar adquire um valor especial. E a metéfora da imposicdo da lei e das
regras segundo as quais o publico e os governantes, os representados e os representantes sao
obrigados a manter papéis diferentes: o primeiro, o de contemplar com reveréncia, o segundo o de
governar, ao irradiar esplendor e destinos progressivos nas massas. Pela mesma razao, em
qualquer museu, é proibido dancar, gritar, comer... Em suma, exprimir a voz do corpo, que deve ser
reduzida a ordem da razao.

O objeto artistico deve ser aqui contemplado em siléncio, com admiragao ou pelo menos com
discricdo, sem poder ser tocado ou, basicamente, discutido, uma vez que tudo num museu esta
organizado de tal forma que o visitante se move num quadro predestinado e vedado a um qualquer
significado possivel. Este modelo é, se olharmos bem, o oposto daquele que se experimenta através
dos jogos linguisticos das plataformas comunicativas horizontais e interativas em rede, onde o
espaco do prazer, do jogo e das festas, enquanto beleza, é o resultado da socialidade eletrénica e

4/11



Vista
UISTB N.2 7 (2021): Janeiro - junho 2021 | https:/doi.org/10.21814/vista.3165

das afinidades conectivas que a compdem. O desmoronamento da fronteira entre a obra e o publico
leva, lenta, mas fatal e inelutavelmente, a confusédo entre os dois campos. E por essa razdao que
aquilo de que estamos a falar vai para além do campo artistico.

A técnica da reproducdo, tal como poderia ser formulada, subtrai o reproduzido do dominio
da tradigdo. Ao multiplicar a reproducédo, coloca uma série quantitativa de eventos no lugar
de um Uinico evento. E ao permitir que a producao venha ao encontro da pessoa que dela
desfruta na sua situacao particular, atualiza o produto. Os dois processos conduzem a uma
violenta convulsdo que investe o que é transmitido - a uma convulsao da tradigdo, que é a
outra face da atual crise e da atual renovacao da humanidade. Estdo estreitamente ligados
aos movimentos de massas do nosso tempo. (Benjamin 2000, p. 23)

As massas, o grande remanescente da modernidade - realidade simultaneamente criada e temida
pela ordem instituida - sdo imprudentemente dotadas de um instrumento que lhes da a
possibilidade de implementar as suas proprias "quantidades" desproporcionadas de novas
"qualidades", em detrimento dos guardioes do poder. O que é "reproduzido" é separado do produtor
e do seu circulo de fiéis intérpretes, mas é também deslocado do palco - 0 museu e 0s seus
corolarios - que o tinham dotado da sua magia e supremacia. A atualizacdo de qualquer produto em
questdo torna-se assim a antecamara de uma sensibilidade que é inconcilidvel com as estratégias
dos produtores. Ocorre discretamente num cendario de distragdo generalizada, lazer ou fantasia.
Neste caso, a obra é adaptada e apropriada a vida quotidiana a fim de a estetizar, de a tornar
agradavel e "bonita". No final, acaba por ser definitivamente desviada quando o habitar poético - a
poética do quotidiano - prevalece sobre as instancias da arte e sobre as formas artisticas. Neste
sentido, a pop art, as estéticas urbanas e a industria cultural sdao apenas o comego do devir-obra do
publico e da sua vida quotidiana, acionado pelas stories do Instagram, das selfies e dos snaps. De
acordo com Marx (1980), o ato de consumo constitui a fase final da produgao, sendo que o finish do
consumidor é a forma como a mercadoria ganha vida no quadro da vida quotidiana. E, de certa
forma, a sua continuacdo, a sua recriagdo, a obra da qual o corpo social é o verdadeiro artista -
para usarmos outras palavras. Desta forma, estamos em face do - ou melhor dito, estamos imersos
no - finish final e decisivo do consumidor, 1a onde ele se torna uma obra. Este resultado final
também revela uma fatalidade. Referindo-se a realizagdo de um processo, nao s6 anuncia a morte
da arte evocada por Hegel (1944), mas também a do publico.

Este tipo de performance, antes do seu desfecho, assume um tom violento quando as "massas" a
implementam contra o significado com o qual a obra original foi concebida. A violéncia destrutiva é
assim a face escura do consumismo, e Benjamin (2000) distingue nela, desde o inicio, as suas
qualidades potencialmente subversivas, precisamente 14 onde a obra é acolhida no seio tumultuoso
de uma vida quotidiana irredutivel a toda a ordem que nao seja a sua, de acordo com a lei dos
irmaos. A subversdo da tradicdo é entdo o coroldrio da emergéncia de praticas enraizadas num
passado arcaico e ao mesmo tempo tingido de visdes futuristas. E assim que, para Benjamin, o
regresso por assim dizer trivial da cultura tem imediatamente a ver com uma destruicao geral do
que é dado e do que foi sedimentado pelos saberes, pelos poderes e pelas instituigoes. A qualidade
fundamental dos meios de comunicacdo de massas, que muitas vezes escapou aqueles que os
moldaram e elaboraram para fins politicos ou comerciais, é assim apreendida: ela permanece na
sua capacidade de entrar em sinergia com o corpo social e de tornar-se o seu ambiente, o seu
territorio, a sua paisagem, mediascape integrando a bodyscape.

A paisagem mediatica

O corpo social expande-se num cendrio que lhe permite satisfazer uma série de desejos
imediatamente associados a uma renovacao geral da sua existéncia, trazendo de novo a discussao
as tradi¢oes e canones héd muito sedimentados nas nossas sociedades. Os meios de comunicacao
social desempenham aqui o papel de espagos poderosos de comunhao: atualizam o estar-juntos,
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corroboram a comunidade e sacrificam tudo aquilo de que esta ja ndo precisa ou quer para estar
ca. De uma forma particular, o desafio mais significativo em qualquer altura cabe ao meio de
comunicacao mais recente, aquele que é capaz de garantir o equilibrio entre a continuacao e a
renovacao das formas sociais. Na altura em que Benjamin (2000) escreveu, existe um
extraordinario vetor das intencdes conscientes e inconscientes das massas: "o seu agente mais
poderoso é o cinema. O seu significado social, mesmo na sua forma mais positiva, ou mesmo
precisamente nesta forma, é impensavel sem a sua forma destrutiva, catartica: a liquidagao do
valor tradicional da heranca cultural" (p. 23).

No que diz respeito a nossa investigacao, consideramos este ponto como fundamental, embora
tenha sido negligenciado por quase todos os intérpretes do pensamento de Benjamin e, em geral,
pela maioria dos medidlogos e socidlogos da comunicagdo. Durand (1996) é a esse respeito uma
feliz excecao, uma vez que consegue identificar até que ponto a invasdo dos mercados e das mentes
por parte da paraferndlia técnica e das imagens mediaticas atua subrepticiamente em direcao a
uma producgdo subterranea de "efeitos perversos", dirigida contra os proprios produtores das
comunicacoes e dos objetos manipulados pelo corpo social. O autor consegue isto, acima de tudo,
ao ter em consideracdo a dimensao do imagindrio, antes e bem mais ainda do que o discurso sobre
os instrumentos ou as fungoes dos média. De facto, neste reino invisivel mas sensivel, por detras de
cada consumo de massas existe também a destruigdo, a liquidagdo do valor tradicional da heranca
cultural em nome de uma tradicao mais antiga e de um presente sem qualquer outra finalidade
para aqueles que o habitam que nao seja a de estar c4, aqui e agora.

A partir do momento em que comeca a manifestar-se uma friccao entre as massas e o universo
estético, quando este ultimo deixa de ser um objeto a ser contemplado a distancia e com
reveréncia, enquanto que a obra de arte se aproxima da pessoa, as massas inauguram um processo
de apropriacdao do mundo dos objetos e das imagens que as leva a tornarem-se cada vez mais
gananciosas, de uma certa forma a engrossarem, segundo um paradigma préximo da obesidade e
da obscenidade que encontramos em Baudrillard (2000). Ha aqui uma espécie de vontade de poder
do corpo social devido a proximidade estabelecida entre a vida quotidiana, as imagens e o sistema
dos objetos. Para compreender plenamente esta dindmica, devemos explorar nas suas raizes e
superficies o

condicionamento social da atual decadéncia da aura. Baseia-se em duas circunstancias,
ambas relacionadas com a importancia cada vez maior das massas na vida atual. E isto é:
tornar as coisas, espacialmente e humanamente mais préximas, é para as massas atuais
uma exigéncia muito viva, tanto como a tendéncia para superar a unidade de todo o
elemento, qualquer que seja, por meio da rececao da sua reproducdao. (Benjamin, 2000, p.
24)

A modernidade, de facto, fundou-se num distanciamento geral em relacao as coisas e aos outros, de
acordo com uma légica da separagdo. Apostando na abstragdo e no universal, tem orientado os seus
projetos para objetivos distantes, validos para todos e em todo o lado, que exigem o sacrificio do
gozo, do presente. Inversamente, a cultura contemporanea que estamos a explorar investe no que é
préximo e em estreito contacto com aquilo que é ao mesmo tempo da ordem do sensivel e do
imaginario. Ao olharmos bem, a reprodutibilidade técnica da obra de arte é um processo
fundamental que tem apoiado esta mudanca de paradigma, que estd em curso desde a segunda
metade do século XIX.

A autenticidade da obra é o equivalente da unidade e da separacgdo do individuo, da sua distancia
em relacao aos outros e ao mundo. A partir do momento em que estes principios se desmoronam,
todas as jaulas identitarias, econdémicas e politicas do mundo moderno parecem estar em crise
(Martins, 2015). Aproximar as coisas significa para o individuo, puxa-las a si, incorpora-las e, ao
mesmo tempo, traduzir o que é auténtico e Gnico em algo reprodutivel e comum. O individuo
burgués é para o produto estético auténtico e distante o que as massas sao para a estetizacao da
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existéncia e para a absorcdo do que as rodeia. "A unidade da obra de arte identifica-se com a sua
integracao no contexto da tradicao" (Benjamin, 2000, p. 25), enquanto que a sua reprodutibilidade
e a sua traicdo sdo a medida da distancia que existe entre a vida quotidiana e a prépria tradicao.

Esta redefinigdo corréi a condigdo do homem moderno, o seu equilibrio sensorial, a sua relagdo com
o que estd dentro e fora dele, e mesmo o seu ponto de vista. Aquilo que pertence a ordem visual e
que é capaz de estabelecer uma diferenga-distanciagao entre o individuo e a sua alteridade, da
lugar ao ressurgimento do caracter tactil da experiéncia (McLuhan, 1977), quando o tocar - tocar e
ser tocado - se torna o eixo portador da vida quotidiana, a marca da socialidade para além e aquém
do sexo. As caricias que caracterizam a nossa relagdao com os tablets e smartphones, os swipes de
Tinder, as partilhas e os emojis, neste sentido, sdo apenas metaforas para uma aproximacgao
generalizada, de ordem enfética, ao outro, por meio de uma interacdo baseada no sentimento e na
emocao, mais do que no ver e na abstracao. Benjamin (2000), gragas a sua capacidade de
compreender os média, as superficies e as fantasmagorias do seu tempo, foi o primeiro a
vislumbrar esta passagem crucial: "todos os dias, a exigéncia de tomar posse do objeto a uma
distancia que seja a mais proxima possivel na imagem, ou melhor ainda na efigie, na reproducao,
torna-se cada vez mais indiscutivel" (p. 25).

A imagem é assim investida da delicada missao de reconectar o corpo social com aquilo de que
anteriormente estava separado, de permitir fundamentalmente uma apropriacao do mundo que é
também o inicio da sua recriacéo. icones, objetos, informacdes e simbolos sdo assim engolidos no
ventre da vida quotidiana e readaptados ao que é atual e quotidiano. Ao contrario do que se escreve
habitualmente sobre a globalizagao e o papel desempenhado neste processo pelos média, o
imaginario é um regime através do qual levamos as coisas do mundo para nds proprios, ativamos
um processo de participacdo no qual o que esta préoximo estd ligado ao que esta distante.

Neste quadro, a imagem mediatica é de facto um mesocosmo, um dispositivo através do qual nos
conjugamos com o que é estrangeiro e misterioso: a natureza, a técnica, o divino. A rigida
separacdo entre o eu e o outro, filha da cultura alfabética que moldou a modernidade ocidental, é
entao gradualmente abandonada em favor de uma confusao generalizada, de uma interpenetracao
que nos recorda o holismo, de uma participacao que evoca mais a tecnomagia do que a tecnologia
(Susca, 2011). Nao é por acaso que as palavras-chave das culturas digitais sejam as de "interacao",
"imersao", "ligacao", ou seja, outros tantos indicios que sao os testemunhos da comunhao, da
confusao e da ordem matricial (Susca, 2016). Por conseguinte, compreendemos melhor porque,
embora estejamos cada vez mais dependentes do ambiente técnico, estamos também a aproximar-
nos da natureza. O regresso do bio, a deep ecology (Drengson & Inoue, 1995), a ordem vegan
(Celka, 2018), a triagem seletiva, as férias verdes, a economia sustentdvel (Combes, 2010) e a ética
do decrescimento (Latouche, 2006) aparecem entdo como os sintomas de uma nova conjuncao
entre os seres humanos e o ambiente, que estes consideraram durante muito tempo como um
objeto a ser conquistado, ocupado e manipulado como lhes apetecia (Maffesoli, 2017). Pelo
contrario, a trama que nos liga ao universo técnico é a mesma que doravante associamos a “terra
mae”. Em ambos os casos, o individuo da um passo para tras em relagdo ao que o rodeia, mas € um
passo de danga. Acaba por depender dela da mesma forma que dependemos da pessoa que lidera a
danca. Este é um dos eixos do pés-humanismo que sinaliza a crise do antropocentrismo. Ha
também aqui um sacrificio do humano, porque a confusdao em questdo implica perdas para o
individuo: a rentincia a si préprio e ao eu.

A aura do quotidiano

A funcao da arte e em particular do momento ritual do seu gozo, tem sido, pelo menos desde o
Renascimento, a de traduzir e deslocar os sentimentos e sensacoes induzidos pela contemplacao da
obra para os sistemas simbdlicos de poder e de saber que a presidem: quer se trate do senhor, do
padre ou do mecenas, a questao foi sempre a de aderir a uma ordem superior a vida quotidiana, em
nome da beleza, uma ordem cuja superioridade se tornou um vetor, uma fonte e uma garantia. Por
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conseguinte, esta correspondéncia estética serviu para legitimar a supremacia moral e politica do
poder instituido sobre a vida ordinaria. A imagem é assim a ligacao entre o publico, as massas - ou
mesmo antes disso, a "populaca" - e o corpo do soberano, que da luz da primeira retira a linfa vital
para corroborar o seu estatuto. O éxtase experimentado individualmente diante do objeto tnico e
auténtico, exposto no museu de forma austera e pomposa, faz corpo com a aprovacdo de uma
ordem instituida e com a inscrigao no quadro de uma comunidade social imaginada, a que serve de
pretexto identitario ao Leviata (Anderson, 1996).

O rito da admiragao de uma obra é a alavanca que confirma e reforgca o mito no qual se funda e se
renova lentamente a ordem estabelecida. A distingdo entre o sagrado e o profano é a matriz
arquetipica sobre a qual se orienta também, durante a modernidade, a separacgao entre o poder
instituido e o poder instituinte, entre as formas belas daquele que governa e as formas mais baixas
e banais experimentadas no quadro da vida quotidiana. Se as primeiras mantém uma sacralidade
que as torna transcendentes, fundadoras e emblemadticas, o espaco do quotidiano torna-se
naturalmente a margem dos que governam, uma ramificagao do poder - o espelho do politico. O
ritual da contemplacdo inscreve-se entdo na tradicdo, ao satisfazer a permanéncia dos seus
guardides e ao dissipar nos seus corpos as energias agitadas na emocédo estética.

O modo original de articulacao da obra de arte no contexto da tradicao encontrou a sua
expressao no culto. As obras de arte mais antigas nasceram (...) ao servigo de um ritual,
primeiro magico, depois religioso. (...) O valor tinico da obra de arte auténtica encontra o
seu fundamento no ritual, no contexto em que teve o seu primeiro valor de uso originario
(...) a reprodutibilidade técnica da obra de arte, pela primeira vez na histéria do mundo,
emancipa esta ultima da sua existéncia parasitaria no contexto do ritual. A obra de arte
reproduzida torna-se cada vez mais a reproducao de uma obra de arte predisposta a
reprodutibilidade. (Benjamin, 2000, p. 26)

O ritual a partir do qual a obra de arte se origina como expressado e meio é, na realidade,
reconfigurado, e nao extinguido, pelo processo de reprodutibilidade. Benjamin, quando escreve,
tem em mente uma imagem gloriosa, tradicional e transcendental do ritual: pensa nas antigas
formas de religiao (Obadia, 2012), nas quais o prazer estético e o envolvimento emocional sdo os
pretextos que permitem ao publico aderir a um sistema ético e simbdlico, ao interpretar o papel de
espectador, com ar de fiel. A reprodutibilidade técnica da obra de arte, em contrapartida, inaugura
o deslize lento, mas progressivo, da faculdade de orientar o sentido, as comunicagoes e as
imaginacoes de cima para baixo, do centro para a periferia da vida coletiva, nas suas molduras
horizontais, de acordo com gostos, de estilos de vida e de afinidades eletivas e depois conectivas.
Ela traduz gradualmente o publico em artista e ao mesmo tempo em obra, sujeito de recriacao e
objeto de contemplacao, manipulagdao e consumo.

Neste contexto, os rituais mudam de forma. A "peregrinagado" nas catedrais classicas da cultura,
como Benjamin (2000) gostava de lhe chamar, ndao desapareceu, mas esta a ser transfigurada sob o
impulso de arquiteturas emocionais que apostam no espetaculo, na mercadoria e no lazer. Neste
sentido, os museus estdo a ser reconfigurados em dispositivos deslumbrantes e divertidos através
de bares, cafés, espagos multimédia e lojas de lembrancgas, que estdo a tornar-se cada vez mais nos
seus verdadeiros marcos. De certa forma, o turista ou visitante jd ndo vai realmente para 14 para
contemplar a obra tnica e auténtica, mas para viver um momento de socialidade ou de convivio.
Além disso, se no passado os gadgets ou recordacoes museais eram vestigios utilizados para
relembrar ao espectador a experiéncia artistica vivida, hoje em dia sdo verdadeiros fetiches. Exit
through the gift shop, o mockumentary de Banksy (2010) sobre a street art e sobre as misérias da
arte contemporanea, tinha precisamente como objetivo destacar a dimensao comercial e efémera
deste sector. Com efeito, ao visitar museus, especialmente os da nova geracao, nao se pode deixar
de reparar nao sé na hiperpresenca de gift shops a saida, como também na sua centralidade,
muitas vezes mesmo a entrada desses locais.
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O souvenir ja nao é propriamente falando um simples souvenir, mas a propria obra que o turista, o
fa e o espectador mais desejam, a obra que o acompanhara a casa e que lhe permitira estetizar o
seu quotidiano, conferindo-lhe uma aura. A aura do quotidiano. Este é o pentltimo passo do
processo descrito por Benjamin (2000) enquanto absorcédo da arte no ventre do publico, sendo que
o ultimo passo é o devir-obra do publico e mesmo o seu devir-souvenir, coisa e gadget, como
acontece com os perfis das redes sociais, as fotos do Instagram, os emaoji, os stickers, os memes,
gifs e qualquer outra reificagdo eletrénica de individuos em linha. Isto ocorre no contexto de novos
rituais que certamente nada tém a ver com as filas de espera para aceder ao Louvre ou ao Museu
do Vaticano e ndo respondem aos canones dos manuais de arte. No entanto, na mania das selfies e
na implantacdo de <3 online, na elaboracgao de histdrias, na montagem de memes, até a encenagao
de uma intimidade esteticizada no Snapchat, passando pela escolha cuidadosa das fotos de perfil no
Facebook, forga é constatar o advento e a proliferacao de praticas societais simbolicamente densas,
causas e efeitos de emocgodes, cerimoénias e comunhoes. Ja nao se dirigem a altares sobresselentes,
em nome de verdades universais e abstratas - as grandes narrativas - mas sim a efervescéncia
daquilo que é proximo e quotidiano, tendo a ver com a ordem dos pares: as afinidades conectivas, o
estar-juntos sem fim. O quotidiano torna-se assim, para o bem e para o mal, segundo um espirito
que evoca a sacralidade selvagem de Bastide (1997), um museu a céu aberto, cuja "revolta é o
proprio prazer, e é isto que estd também em jogo em cada pensamento” (Bataille, 2010, p. 120).

Podemos, portanto, concluir que, numa época de ampla difusdo, a arte desvanece-se na vida
quotidiana. A vida comum torna-se assim um objeto e sujeito estético. Este nao é mais o quarto de
hora da fama previsto por Andy Warhol durante a época de ouro da pop art, mas uma arte que se
tona verdadeiramente "arte do publico". O desafio futuro é entender o que é: ainda é legitimo falar
de arte e sujeitos em tal cenario?

Traducao: Jean-Martin Rabot
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