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A nossa existéncia social estd cada vez mais contaminada pelas relagées com as imagens e
pela presenca do ecra. Da perspetiva da compreensao do espirito dos tempos, podemos,
portanto, destacar a construcao de uma visao do mundo expressa por imagens e ecras que
formam uma dimensao particular da experiéncia. Como é que as imagens e ecras estruturam
entdao o nosso imaginario social? Quais sdo as formas das experiéncias da vida quotidiana?
Estas perguntas levam-nos a refletir sobre uma existéncia em que o ver se torna uma acao
central do mundo social atual através da perspetiva da screenologia como efeito e condigdo de
um ambiente tecnolégico e medidtico em que os ecrds devem ser pensados como superficies
habitadas.
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Abstract

Our social existence is increasingly contaminated by relations with images and the presence of the
screen. From the perspective of understanding the spirit of the times, we can therefore highlight
the construction of a vision of the world expressed by images and screens that form a particular
dimension of the experience. How then do images and screens structure our social imaginary?
What are the forms of the experiences of everyday life? Questions that will lead us to reflect on an
existence in which seeing becomes a central action of the current social world through the
perspective of screenology as an effect and condition of a technological and media environment in
which screens must be thought of as inhabited surfaces.
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“Portanto, mais uma vez: ndo pense, mas veja!”

(Wittgenstein, 1984, p. 277)

A nossa época é cada vez mais marcada pela importancia da imagem que caracteriza uma dimensao
visual do mundo social. O panorama cultural atual distingue-se por um ambiente visual que nos
rodeia numa época que, segundo Gillian Rose (2007), é definida como “oculocéntrica”, em que
predomina a centralidade da visao como um efeito de contaminagdo do corpo social. A experiéncia
do mundo, a nossa forma de estar no mundo, é assim a de uma incorporacgéo visual onde a forma e
o ato de “ver” representam tanto uma démarche de conhecimento como uma forma interativa com
o mundo. A centralidade do olho - é de salientar que esta centralidade nao anula os outros sentidos
no ato de conhecer e de interagir - mostra-nos como estamos cada vez mais numa acdao de procura
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visual dos elementos do nosso mundo. Referimo-nos a atengdo visual, na qual o ato de ver é uma
acao central e na qual o olhar, seguindo aqui a analise de Anne Sauvageot (1994), representa um
produto do social e também um produtor de saber. Neste caso, falaremos de uma démarche de
“saber ver” o mundo através dos processos de visualizagdo, o que significa dizer e construir uma
narrativa do mundo, isto é, produzir uma Weltanschauung: ou seja, uma visdo do mundo baseada
no ato de visualizacdo para determinar os fragmentos da nossa realidade. Nesta perspetiva, sera
necessario adotar uma postura epistemoldgica compreensiva que enfatize uma pluri-perspetiva da
qual os Estudos de Cultura Visual deveriam nutrir-se com o fim de propor um conhecimento deste
mundo sécio-visual.

Além disso, a cultura visual, colocando no centro da anélise a dinamica das imagens como
modalidade percetiva e comunicativa e também de construcao social da realidade, opera de acordo
com a nossa perspetiva uma atitude de “mostragdo”, isto é, uma agdo capaz de produzir sentido e
conhecimento e de estabelecer uma visdo estética-sensitiva do mundo da vida quotidiana.
Heuristicamente, o sensivel como faculdade de “sentir” e a teoria sensitiva que enfatiza os sentidos,
mostram os efeitos de um processo de visualizacdo do mundo e do caracter visual da experiéncia,
que devemos considerar também como uma espécie de espirito cientifico e de revolugéo
epistemoldgica que reabilita, seguindo a ética de Gilbert Durand (1960), o papel das imagens e do
imaginario no processo de conhecimento. Ao enfatizar a importancia da imagem e o processo
percetivo de ver e de saber, existe uma relacao indicial com a realidade. A profusao de imagens e
dos dispositivos visuais transforma e afeta o corpo social. Na diregcao de uma sensibilidade
socioldgica que nos permite apresentar o mundo em que vivemos, o ato de mostrar designa o
caminho, a indicacao e o fazer ver, gerando assim aquilo a que se pode chamar uma “instancia de
mostracdao” da imagem que representa uma gravacao daquilo a que os nossos olhos prestam
atencao.

E necessario mergulhar na dimenséo visual do mundo, enfatizando a intensificacdo da solicitac&o
visual, onde a imagem deve ser pensada numa forma “climatolégica” da vida quotidiana, uma vez
que participa na constituicdo das esferas sociais e representa uma tipologia epistemoldgica do
conhecimento. Uma sensibilidade fenomenoldgica estda também em jogo nesta profusdo de imagens,
uma sensibilidade que relaciona a nossa consciéncia com as coisas do mundo, desenvolvendo, numa
perspetiva husserliana (Husserl, 1950), uma “visao das esséncias”. O nosso olhar é entao dirigido
para estas varias “esséncias” a fim de ilustrar aspetos socioculturais, em que a imagem é uma
condicao de possibilidade, um espacgo no qual, seguindo o pensamento de Walter Benjamin
(1936/2003), a nossa experiéncia é consumida.

De um ponto de vista paradigmatico, no que diz respeito ao nosso espirito do tempo contemporaneo
(zeitgeist), ha a necessidade de mudar a estrutura conceptual com que olhamos para o mundo. Uma
forma de ajustamento com o espirito do tempo é necesséaria para indicar as diregdes para as quais
faz falta orientar o olhar, um modelo a partir do qual podemos estabelecer uma elaboracao tedrica
de uma visao do mundo. Se o angelus novus de Benjamin (1936/2003), relativamente ao tempo,
tinha o seu olhar orientado para tras, para o passado, hoje esse olhar estd mergulhado no presente,
numa forma de atencao da acao em adaptar o olho e a mente a um novo modo de ver que deve,
portanto, ter em conta a evolugao técnica e dos instrumentos da visao.

Neste tipo de discurso, que se baseia na evolugao das formas de ver e de pensar, podemos
concentrar-nos nas estruturas visuais contemporaneas em que a evolugdo da técnica, do ponto de
vista das mudancas sociais, dos aspetos culturais e dos dispositivos, favorece e adapta os
instrumentos do ver. As formas comunicativas, os dispositivos que nos permitem ver e nos fazem
ver sao entdo essenciais, uma vez que a percec¢ao do vivido nunca é independente da estrutura
técnica e dos instrumentos que nos possibilitam ampliar a apreensao do real. A técnica, neste
sentido, constréi e produz o real e é assim possivel destacar as varias alteracoes visuais que
influenciam a nossa modalidade de visdo através de uma légica de sucessdo medioldgica, na qual a
linguagem visual tem uma prevaléncia sécio-estética cada vez maior.
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Num tipo de caminho, o do imaginario social, podemos ilustrar as diferentes sucessoes tecno-
mediaticas que tém impacto na nossa esfera social e nos canalizam para uma trans-imersdo num
contexto cada vez mais visual que também influencia o conhecimento. Se na era moderna o
conhecimento era transmitido através da linguagem verbal, na nossa era contemporanea as
imagens estdo a tornar-se cada vez mais a forma cultural predominante, gerando a concecao de um
mundo como imagem. Além disso, recordemos que a crise das grandes narrativas evidenciada por
Jean-Francois Lyotard (1979) coincide com a transicao de uma cultura textual para uma cultura
visual.

De um ponto de vista histérico, temos testemunhado uma predominancia do visual com as multiplas
transmutacoes da fotografia e do cinema como artes de fazer ver e de mostrar, tendo uma atencao
visual sobre o mundo. Assim, o aparecimento de uma famosa iconic turn, assim denominada por
Gottfried Boehm (1994) no seu questionamento: Was ist ein bild? (O que é uma imagem?) e depois
desenvolvida por W. J. T. Mitchell (1994) com a sua pictural turn - que deve ser entendida nao
como uma simples afirmacdo de uma presenca macica de imagens, mas antes pela sua importancia
em designar o poder das imagens como produtoras de sentido, anunciando assim uma viragem
hermenéutica, ou seja, um saber das imagens que deve ser concebido também na direcdo de uma
tomada em consideracao do advento das novas tecnologias. A iconic turn de Boehm apontava para
que a imagem fosse um ato fundador de sentido (Stiegler, 2008); estamos perante uma mudanca de
paradigma que define um certo logos icénico, que encontramos na agao de ver e na légica das
imagens a ser entendida como “a légica da mostragao” (Boehm, 2010, p. 35). Assim, a iconic turn
coloca-nos numa reformulagdo do estatuto da imagem e numa mudanga paradigmatica que acentua
o valor dos estudos visuais contra aquilo a que Mitchell (1994) chamou “o imperialismo da
textualidade”, procurando assim instaurar um pensamento com e sobre as imagens.
Evidentemente, isto ndo significa, na nossa opinidao, um confronto binario linguagem/imagem ou
ainda a anulagdo de uma em relacdo a outra. Seria demasiado vasto e amplo discursar sobre o
discurso, contentar-nos-emos em salientar que a imagem é uma linguagem que exprime o sentido
do real e esta “viragem” mostra a evolucao da imagem no mundo social, que hoje em dia tem que
ser compreendida conjuntamente com a perspetivacdo da influéncia da mudanca tecnoldgica que
define a alfabetizacao visual, de modo que poderiamos falar de uma espécie iconic turn techno.

Portanto, isto ndo significa apagar a linguagem, mas considerar a importancia do visual como texto
e como linguagem que se fundem e se articulam através de novas formas digitais que nos
permitem, permanecendo na légica do pensamento de Boehm (1994), expressar novos significados.
Se, por um lado, estamos a viver um caos visual ou mesmo uma perturbacao visual ou ainda uma
fase de choque visual que invade a nossa vida quotidiana, devemos, no entanto, considerar as
imagens numa relagdo dinamica e vitalista, no sentido em que estas imagens, como o observa
Mitchel (1994), sdo sujeitos vivos que interagem com o individuo/espectador. A proliferacao de
imagens na era da sua reprodutibilidade tecnolégica (La Rocca, 2015) deve também ser entendida
como uma das formas possiveis de ter acesso ao mundo. Um mundo feito de imagens e um mundo
em imagens, ou ainda um mundo como imagem que nos mostra que a imagem constitui um
elemento caracteristico na construcao social da realidade. Em cada época a imagem tem uma
especificidade num contexto cultural e com as suas préprias formas expressivas, e para além de ser
um meio de transmissao deve também ser pensada como um meio que nos permite compreender e
conhecer o mundo. Estamos numa légica de mostracao e de apresentagdo visual em que os varios
instrumentos de visualizagao representam um fundamento a partir do qual a realidade social é
construida. Fazendo eco da andlise histérica de Peter Berger e Thomas Luckmann (1966), podemos
mostrar que a imagem participa neste processo e através dela percebemos a realidade, ou seja, o
mundo da vida quotidiana na sua presenca imanente que partilhamos com os outros. E nas
banalidades da vida quotidiana que devemos mergulhar para realcar o poder da imagem e do
imaginario como formas estruturantes que cristalizam este vivido quotidiano. Cristalizacdo como
uma visdo de um mundo que representa o espelho do vivido, onde é possivel observar uma Bildung
visual como processo informativo e formativo a partir do qual as imagens desempenham um papel
edificador de religagdo social com os seus multiplos significados verificaveis na sua presenca que
mediatiza as interagdes e as interconexdes. A presenca da imagem nao é apenas um espelho do

3/9



Vista
UISTB N.2 7 (2021): Janeiro - junho 2021 | https://doi.org/10.21814/vista.3361

mundo, mas também uma edificacdo deste mundo em que os individuos dao sentido as suas agoes
através de imagens que devemos ser capazes de interpretar e identificar com significados
simbélicos, enquanto produzidos numa atividade social e tendo um impacto tanto ontolégico como
fenomenoldgico sobre a realidade.

As imagens, ha que recorda-lo, ndo sdo coépias fiéis do real, mas sdo o real figurado e apresentado
ao qual queremos dar um sentido através das configuracoes das trocas reciprocas que hoje em dia
estao cada vez mais atualizadas por meio da pratica da imagem partilhada (Gunthert, 2015) por
meio das tecnologias.

O ambiente tecno-mediatico deve ser considerado como uma forma de influéncia sobre o vivido,
onde podemos observar a preponderancia do desenvolvimento da relacao interfacial existencial
entre os individuos, evidenciando claramente uma caracteristica do uso dos dispositivos e o seu
condicionamento do mundo social. Cria-se entdo um percurso do imaginario que engloba a
sucessdo tecno-mediatica que se origina nas formas do vivido da nossa contemporaneidade
contaminada por objetos némadas, pelo imediatismo, por mensagens emotivas, pela circulagao de
emocoes visuais nos fluxos comunicacionais, pela ecranologia da existéncia e pela presencga por
meio das interfaces digitais. Este conjunto, na nossa perspetiva, gera um tipo de Dasein tecnoldgico
por meio do qual habitamos o nosso mundo através das plataformas comunicacionais. Trata-se de
uma situacgdo pds-organica na qual o ser se funde com a técnica ao criar um hibridismo que
podemos destacar através de uma penetragao tecno-simbodlica ao modificar os aspetos sensoriais.
Pensemos, por exemplo, nas varias mutagoes no quotidiano, tais como a presenca “ecranolégica”, o
smartphone, a hiper-conectividade, a l6gica ubimediatica e aquilo a que chamamos o homem-fluxo.
Estes sao alguns elementos que nos parecem relevantes para expressar a época em que nos
encontramos e onde existe a possibilidade de observar a passagem da centralidade mono-psiquica
para a personalidade fluxo-esquizo6ide, decretando assim a morte do sujeito cartesiano e a atual
presenca hibrida do homem simbidtico.

Do ponto de vista do processo de construcao da realidade social e das identidades e das
consequentes “afinidades conectivas” (Susca, 2016), é necessario ter em conta esta fusdo hibrida
do real com o habitar digital e as suas multiplas janelas que, segundo Sherry Turkle (1996), na vida
quotidiana, através de interfaces, se tornam metaforas para pensar o "eu" como um sistema
maultiplo. Na sequéncia da andlise do Turkle (1996), parece legitimo questionar se vivemos sobre o
ecra ou no ecra. Mas também podemos acrescentar através do ecra. Isto torna manifesta a forma
como o individuo se encontra numa situacao de foto-presenca, video-presenca: isto €, uma
visualizacao percetiva do ser e dos seus modos de habitar. A visualizacao é, portanto, uma
instantaneidade do vivido, um sentimento ontofanico como uma nova forma de habitar o mundo, de
se sentir no mundo (Vial, 2013, p. 152). Recordemos que a ontofania é uma forma de aparecimento
do ser e algo que se nos mostra e que encontramos na analise de Mircea Eliade (1965) sobre os
mitos e o sagrado.

Assim, na era da imagem tecnoldgica e da presenga “ecrdnoldgica”, podemos notar um tipo de
ontofania que representa ao mesmo tempo uma forma de narragao através das proteses
tecnoldgicas, como o smartphone e a sucessiva explosao do visual. Neste sentido, teremos de nos
perguntar qual é a nossa relacao com o dispositivo dos ecras e de que forma é que estes ecras
modificam as nossas relagoes? Temos de pensar os ecras como superficies de projecao da nossa
existéncia através das quais se origina uma manifestagdo do ser e da aparéncia. Uma projecgao
acompanhada pela identificagdo, isto é, um processo enfatico de fendmenos expressivos que se
manifestam na relagdo com o outro, uma relacao que, neste tipo de situagdo, é mediada pelo ecra.
Olhar para o real através de ecras coloca-nos na condi¢ao de considerar uma modalidade
existencial onde a intersubjetividade, usando o pensamento de Heidegger (1927), na sua obra Sein
und Zeit (Ser e tempo), é o dominio do “estar-com” os outros. Além disso, seguindo a légica
heideggeriana, sabemos que o estar-ca é um-estar-no-mundo e, por isso, na perspetiva da
ecranologia, o ecra representa uma superficie habitada que nos outorga um estar-cd; uma
superficie, alids, considerada por Giuliana Bruno (2014) como uma configuragdo material das

4/9



Vista
UISTB N.2 7 (2021): Janeiro - junho 2021 | https://doi.org/10.21814/vista.3361

relagbes entre sujeitos e objetos e que é vista como um meio, uma atmosfera de projecéo. E nesta
otica de projecdo que podemos ilustrar a ecranologia proposta por Erkki Huhtamo (2004) através
da sua proposta da “arqueologia dos media” que questiona a natureza dos ecras como superficies e
suportes para o aparecimento dos fendmenos visuais. Na 6tica de Huhtamo (2004), o ecra é
definido como superficie de informacao e a cultura da imagem se encontra entdo numa proposta de
novas formas de visdo de um ponto de vista sdcio-cultural da experiéncia. Desse jeito, os ecras sdo
superficies ambientais que também conectam as varias espacialidades e os lugares onde estdo
presentes, reconfigurando, assim, a nossa pratica sdcio-espacial. Além disso, o semidlogo e perito
em meios de comunicagao Francesco Casetti (2014), no seu questionamento Che cosa e uno
schermo oggi?, coloca em perspetiva o facto de, na nossa existéncia quotidiana, estarmos numa
relagao crescente com ecras que modifica a propria natureza do ecra, ao tornar-se uma forma de
display que deve ser entendida como um lugar onde as imagens flutuam. A funcado do ecra, para
Casetti (2014), deve ser entendida como um ponto de passagem para imagens que circulam no
nosso espacgo social, imagens que, gracgas aos ecras, estdo entdo disponiveis em todo o lugar. O
ecra-display de Casetti (2014) é, portanto, uma nova forma ecranica que torna as imagens
presentes, ao colocé-las a nossa frente para as utilizar como imagens a circular.

Neste contexto, podemos orientar o olhar para as relacoes intermediais e as formas culturais, ao
considerar os ecras também como uma forma narrativa. Na dinamica da projecgao/identificacao,
observamos no sinal de uma evolugao tecnoldgica a passagem do individuo para o dividu, com as
suas mascaras e identidades multiplas e efémeras. Na contemporaneidade tecnoldgica tudo é
divisivel, tudo é mével e tudo é fluxo. E é na mobilidade perene, na aceleracao dos percursos, que
podemos ver a evidéncia da presenca ecranica do vivido através daquilo que podemos definir como
uma “alterologia ecranica”, onde o ecrd é o meio, o ambiente que nos coloca, em qualquer caso, em
contacto com o real que torna o vivido visivel em todas as suas formas. Ao colocarmo-nos na
dinamica do pensamento fenomenolégico de Maurice Merleau-Ponty (1960), em relacao aos ecras,
podemos notar “sinais do visivel”, participando na estrutura imagindria do real que se torna visivel
através da mediagdo ecrdnoldgica. Através dos ecras, atualiza-se a 16gica da revelacao do vivido, ou
do po6r em linha da vida quotidiana, onde as varias redes sociais representam a sua expressao mais
aparente. Se o quotidiano é cada vez mais vivido em frente e através de ecras nas suas multiplas
formas e nas diversas espacialidades existenciais, devemos entdo pensar estes ecras nao como
simples dispositivos tecnoldgicos, mas como dispositivos 6ticos ambientais que influenciam a mente
e as emogoes. Sdo, portanto, dispositivos ontolégicos que caracterizam o nosso estar-no-mundo e
que oferecem a possibilidade interativa com a qual o "eu" se realiza por meio dos "outros". E aqui
podemos pensar no efeito de espelho ou ainda no looking glass self do sociélogo americano Charles
Horton Cooley (1902), um "eu" reflexo que podemos observar, na nossa 6tica, também através de
ecras. Se os outros sdo o espelho de mim proprio, entao do ponto de vista da partilha de imagens de
noés proprios e do nosso proprio vivido, realga-se esta vontade de fusao, de poér a nu a nossa propria
existéncia, que se externaliza nos processos mediaticos da participagcdo em comum. Nisto podemos
compreender, por exemplo, a serialidade das imagens de nds préoprios na captacao instagramada do
nosso quotidiano, uma espécie de “dramaturgia do quotidiano”, usando aqui uma expressao
goffmaniana (Goffman, 1959), que destaca este efeito de encenacgdo de si proprio para ser e
aparecer.

No permanente intercambio de rios de imagens de nés e do ambiente que nos rodeia, somos
confrontados com uma transformacao da percecdao do mundo, onde a “fluidez” é a esséncia desta
dimensdo de partilha na qual a pratica das imagens se torna, como o mostra André Gunthert
(2015), uma pratica “conversacional”. Os varios fragmentos de imagens expostos e partilhados
através dos ecras constituem um conjunto daquilo que se pode chamar um “puzzle da imaginacao”
contemporaneo e orientam o olhar para uma atencao a esta fluidez existencial na qual - sem
qualquer juizo moral - também se organiza um tipo de olhar direcional para as formas do vivido que
estdo expostas na paisagem rizéomica da rede digital, ao desenvolver e reforgar a construcao social
da realidade. Neste cenario, fica reforcada a ideia de presenca no mundo que passa pela
visualizacao. Com efeito, a percecao do vivido e da presenca, o estar-no-mundo nao sao
independentes da situacao tecnoldgica e dos instrumentos que nos permitem alargar o real. Além
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disso, recordemos como Roland Barthes (1980), na sua obra La chambre claire. Note sur la
photographie, mostrou que a fotografia garante a existéncia do real e certifica a presenca. Assim, a
dimensao atual de fluidez visual parece reforgar esta presenca, que nao deve ser pensada apenas
na simples (e também patética) critica pisco-patoldégica que mostra os efeitos nocivos desta
epidemia de imagens. E nesta atmosfera de pregnancia do visual, em que estamos inseridos, que se
realiza a exposigdo do vivido filtrada pelos ecras, onde se exibem os proprios retratos, as mascaras
e as facetas dos seres. Somos confrontados com a ideia ilustrada por Andrea Somaini (2013) de que
0 meio de percecdo (de origem Benjaminiana, é preciso salientd-lo) € um meio sensorial que
condiciona o que estd a ser vivido.

Neste discurso de uma extensao sensorial, a cultura da selfie, por exemplo, pode ser pensada como
um movimento do ser que se espacializa e se duplica na ubiquidade da sua presenca. Se, de facto,
Esse est percipi, de acordo com a famosa féormula filoso6fica do tedlogo irlandés Georges Berkeley
(1710/1920, p. 3), isto é, “ser é ser percebido”, poderiamos entdo relacionar esta formulagcao com a
técnica da selfie, da visdo do eu para ser percebido na complementaridade da presencga que circula
nos territérios existenciais digitais. Um ser-no-mundo através do qual o ecrd se projeta no interior
do mundo e nos permite sermos vistos do exterior e visualizar aspetos da nossa experiéncia vivida.
A selfie, como efeito “ecranoldgico” do ser, é uma tendéncia para ser visivel de uma forma perene,
um retorno ao eu em que este mesmo "eu" se concebe através do outro que partilha os instantes e
participa na fluidez visual do ser. O ecra é entdo uma revolucao fenomenoldgica que poe em acgao
um sistema multiplo, no qual o "eu" deve ser pensado como uma acumulagao de varias presencas
instantaneas que da origem a uma multiplicidade de identidades. Estamos entdo numa o6tica de co-
presenca e de um viver com: um viver com e através dos ecras, que representam “nogoes
discursivas” (Huhtamo, 2004, p. 33) e permitem a narracgao do vivido que se atualiza por meio da
capacidade de display que, no fluxo da vida quotidiana, impregna o processo de visualizacéao.
Poderiamos reformular o famoso cogito ergo sum de Descartes (1637/1894) com a passagem “sou
visto, logo sou” ou “vejo, logo sou”: uma passagem que ilustra a modalidade com a qual os
fragmentos da vida quotidiana sao exibidos nas paredes digitais (pensamos no Facebook, por
exemplo) ou “instantaneizados” no fluxo de fotografias difusas (como no caso do Instagram)
imortalizadas nas situagoes de representacao do "eu" (ou seja, a selfie). Esta situacao percetiva nao
diz apenas respeito a um acontecimento historico-social atual, mas coincide também com a
revelacao de uma nova experiéncia fenomenolégica do mundo, da modalidade através da qual a
existéncia é e aparece. E também o sinal de uma extenséo sensorial e percetiva do nosso olhar que
muda de natureza através da solicitacao e da estimulagdo do captar e do capturar os instantes
quotidianos imortalizados visualmente gracas a facilidade de acesso tecno-digital ao processo de
visualizacdo. Photo ergo sum ou Video ergo sum sao uma transmutacao do vivido, mostrando de
que maneira a propagacao dos aparelhos e dos ecras de visdo aumenta o por em forma do
quotidiano, onde podemos ver uma producao das formas estéticas (no sentido de uma percegao
partilhada) no fluxo conectivo que caracteriza o espirito contemporaneo. A visao é ampliada,
aumentada e a experiéncia in visu é vivida na modalidade percetiva oferecida pela mediatizagdo
“ecranoldgica” tecno-digital. Fotografar e filmar a vida quotidiana com o smartphone, que deve ser
pensado como uma extensao sensorial que determina uma espécie de “terceiro olho” - que nos
remete para a ideia de “cine-olho” em The man with a movie camera, de Dziga Vertov (1923) - um
ato ao qual acrescentamos a agao de partilhar as instantaneidades vividas e a troca de experiéncias
a fim de criar ligagOes tecno-simbdlicas, torna-se agora um processo normal para captar o mundo
em imagens. Um mundo de hiperestimulacao visual que gera hiper-visibilidade, onde o corpo social
se mostra continuamente. Diariamente, comunicamos aos outros facetas de nds proéprios através de
uma tipologia de face a face “ecranolégica”, que deve ser entendida como uma relagao constante
com a imagem e com a partilha, representando assim a visibilidade do corpo social. Isto produz
uma espécie de carnavalizagdo comunicacional, na qual a selfie, no nosso entender, indica a
tendéncia mais banal e fundadora do desejo de ser visto; pode ser concebida e interpretada como
um objeto para compreender as mutacoes das formas comunicativas, um meio e uma pratica para
enviar mensagens visuais a varias comunidades e para intensificar as ligagdes ou uma sacralidade
afetiva, um modo de expressao de situagées emocionais e da nossa propria existéncia sécio-
espacial. As interfaces ecrdnoldgicas, estéticas e sensiveis permitem esta profusdo e circulacao de
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emocobes e, neste panorama, a pratica visual da fotografia digital e o universo cultural selfie-
Instagram do universo cultural outorgam a visualizacao da existéncia, concedendo a externalizagdo
do momento presente da manifestacao identitaria. A ecranologia do vivido, através dos multiplos
atos que gera, leva a uma dilatacao do mundo que deve ser entendida como uma das formas
comunicativas contemporaneas, nas quais é ativado o éxtase da partilha e da conectividade
emocional. Trata-se de experimentar o mundo e de viver o presente na sua imanéncia instantéanea,
de mergulhar no ambiente experiencial em que apropriar-se o mundo significa também aderir a
esta gestualidade de captar e de capturar através dos ecras e dos estilos de visualizacao digital,
que se tornaram um hébito do vivido.

Se cada época tem as suas convengoes estilisticas, podemos compreender como as técnicas de
visdo sdo fruto de uma acao percetiva aumentada; e compreender também, a partir da teoria de
Joshua Meyrowirtz (1985), que a modificacdo da estrutura da situacao social, as transformacoes de
uma situagdo envolvem ao mesmo tempo a modificacdo do papel dos individuos e a forma como os
instrumentos técnicos de comunicacao e de visualizacdo mudam o nosso modo de habitar e de estar
presente num lugar. Estamos confrontados com uma “geografia situacional” (Meyrowitz, 1985, p.
373) que pode ser interpretada hoje em dia através da mobilidade difusa. A nossa atitude atual de
estarmos sempre disponiveis para a agao de ver e de mostrar pode também ser entendida como um
sintoma de uma ontologia do ser e da instrumentacdo técnica que modifica os tragos existenciais e
percetivos. Torna-se claro, entao, que a contaminacao ecranolégica significa também a
contaminacgdo do real, onde é possivel apreender e ver esse real através das imagens projetadas e
difundidas pelos nossos ecras. Estamos imersos numa cultura comunicacional digital que mostra
que o digital nao é uma substancia morta, mas sim um espacgo habitado, um ambiente dotado de um
conjunto de espagos conectivos. A experiéncia do mundo é assim influenciada por este conjunto e
nao podemos negligenciar a contribuicdo do digital, das interfaces tecnolégicas na constituicao do
vivido. A troca perpétua de fotografias e de videos, o momento das mensagens visuais, o instant
messaging visual, o ludismo hipermediatico, a visdo nomadica pelo intermédio dos aparelhos
sensoriais, as trocas emoticon-emocionais e o divertimento dos gifs: tudo isto forma uma
composicao de acoes que alimentam a visao e a percecao de detalhes e de fragmentos do ser-no-
mundo. Um ser-no-mundo que se torna cada vez mais reconhecido visualmente ao dar a todas essas
acbes uma conotagdo sociocultural bem definida com uma relevancia daquilo que é o agir
comunicacional contemporaneo. Um agir que tem lugar e substancia na sua componente
fenomenoldgica do “mundo da vida”, para o exprimir a maneira de Alfred Schiitz (1987), da
experiéncia do quotidiano, portanto, de onde se observam as atitudes dos individuos que se
manifestam em agodes simbdlicas e através dos seus signos comunicacionais singulares, a fim de
organizar este mundo de agao quotidiana.

No processo de conhecimento é necessario criar uma sinergia de aclimatacdo, ou seja, um modo de
desvendar as raizes do que se vive no hic et nunc da atmosfera situacional, a fim de reformular um
sentido do real através da experiéncia ecranoldgica do vivido. A ecranologia que propomos deve ser
considerada como um novo naturalismo que condiciona os modos de acesso ao universo social. O
imaginario ecrdanoldgico - poderiamos, por exemplo, discursar sobre a fenomenologia da série
Black Mirror (Brooker, 2011-2014), que é um bom retrato do nosso mundo ou uma Weltan
schauung, enquanto representacao sensivel do mundo, uma nova visao que produz uma experiéncia
sensorial - é uma destas condigbées de possibilidade para a compreensao da natureza humana que
nos empurra para uma conexao entre o real, o imagindrio e o digital para facilitar a ilustragao dos
fragmentos do mundo que vivenciamos.
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