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O estudo preliminar que aqui se apresenta insere-se no Ambito de um trabalho de
recolha, andlise e divulgagio que a Passeio (Plataforma de Arte e Cultura Urbana
do Centro de Estudos de Comunicacao e Sociedade/Universidade do Minho;
https://www.passeio.pt) se encontra a desenvolver, relacionando memoria, cul-
tura visual (design grafico e publicidade exterior) e espaco urbano. Para o caso
especifico deste artigo, selecionamos uma amostra de 39 objetos graficos (maior-
itariamente, cartazes, mas onde também se incluem programas e ilustragoes)
que o publicitario Anténio Cruz Caldas (1898-1975) elaborou para o Coliseu
do Porto, entre 1941 e 1969. Propomos, a partir desse corpus, estimular uma
discussao sobre a dimensao cultural da publicidade, reinterpretar o valor de
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memoéria do documento de arquivo, construir novas representacoes sobre a cidade
imaginada inscrita nestes documentos e, finalmente, questionar qual o papel do
cartaz hoje, numa era de hiperestimulagdo. A analise da amostra selecionada
assenta na classificacdo sugerida por Abraham Moles (1969/1987), mais especifi-
camente, nas caracteristicas de “informacao”, “sedugao”, “educacao”, “estética” e
“criag@o”. Comparando os objetivos iniciais com a anélise concretizada, podemos
concluir que os cartazes criados por Cruz Caldas com um intuito originariamente
de eficdcia (publicitar os eventos culturais do Coliseu do Porto), condensam,
simultaneamente, uma corrente estética (modernismo), uma prazis individual
e uma representacao, a um tempo, real e imaginaria da vida cultural da urbe,
espelhando, por esta via, a dimenséo cultural da publicidade. Adicionalmente,
ao trazermos para o olhar presente este conjunto documental, ndo sé revelamos
o valor dos seus aspetos formais e de contetido, como os transformamos em
ferramentas de questionamento das praticas atuais. Fazendo-nos imergir no
quotidiano da cidade representada por Caldas, o cartaz publicitario leva-nos a
reconstruir e a ficcionar o espaco urbano. Por fim, é manifesta, nestes exemplares,
a convergéncia de vérios talentos artisticos (trabalho manual, dominio do desenho,
influéncia da ilustragdo, nogoes geométricas de movimento e espacialidade), o
que acentua o seu estatuto de obra de arte, impelindo-nos a refletir sobre a
efemeridade do cartaz hoje e conjeturando o que sera o registo da sua meméria
futura, dada a volatilidade dos suportes atuais.

Palavras-chave: Anténio Cruz Caldas, cartaz publicitario, Coliseu do Porto,
cultura urbana

The Coliseu do Porto in the Posters of Cruz Caldas. Fragments of
an Imaginary City

The preliminary study outlined in this paper contributes to a broader project
undertaken by Passeio (Platform for Urban Art and Culture of the Communica-
tion and Society Research Centre/University of Minho; hitps://www.passeio.pt),
which connects memory, visual culture (graphic design and outdoor advertising)
and urban space. For this particular work, we have selected a sample of 39
graphical objects (predominantly posters, but also programmes and illustrations)
designed by the publicist Antonio Cruz Caldas (1898-1975) for the Coliseu do
Porto from 1941 to 1969. Based on this corpus, we propose to prompt a discus-
ston on the cultural dimension of advertising, reinterpret the memory value of the
archive document, create new representations of the imagined city encapsulated in
these documents, and, ultimately, challenge the contemporary role of the poster
in an era marked by hyperstimulation. The analysis of the selected sample draws
upon the classification suggested by Abraham Moles (1969/1987), specifically
focusing on "information”, "seduction”, "education’, "aesthetics", and "creation’.
Comparing the initial objectives with the conducted analysis, we can conclude
that the posters created by Cruz Caldas with an originally effective purpose (to
promote the cultural events at the Coliseu do Porto) simultaneously condense an
aesthetic current (modernism), an individual expression and a representation, at
once real and imaginary, of the city's cultural life, thus mirroring the cultural



dimension of advertising. Bringing these documents into the present unveils
not just their formal and content-related value but also transforms them into
instruments for questioning contemporary practices. By immersing us in the
city's daily life as depicted by Caldas, the advertising poster prompts us to recon-
struct and fictionalise the urban space. Moreover, these examples demonstrate
a convergence of diverse artistic talents (showcasing manual skills, adeptness
in drawing, influences from illustration, and geometric concepts of movement
and spatiality). This amalgamation emphasises their status as works of art,
prompting contemplation on the transient nature of the poster today and sparking
speculation about how their memory will endure in the future amid the volatility
of current media.

Keywords: Antonio Cruz Caldas, advertising poster, Coliseu do Porto, urban
culture

Introducao

A atual investigagdo integra-se num trabalho de campo mais vasto, encetado
pela Passeio (Plataforma de Arte e Cultura Urbana, do Centro de Estudos
de Comunicagdo e Sociedade/Universidade do Minho), na recolha, na andlise
e na disseminacao de exemplares do patrimoénio gréfico urbano (Lima, 2023;
Lima et al., 2023). Procuraremos, neste artigo, que tem por base uma colegéo
de cartazes publicitdrios de Anténio Cruz Caldas (1898-1975), estimular uma
reflexdo sobre a dimensao cultural da publicidade, nomeadamente, na sua relagao
com o contexto urbano. Baseamos esta andlise numa selecdo de 39 objetos
graficos (elaborados entre 1941 e 1969) que o publicitdrio (que também era
caricaturista, designer, cendgrafo e agente cultural) criou para o Coliseu do
Porto. No seu sentido mais lato, os objetivos deste trabalho, de carater ainda
preliminar, consistem em: discutir a dimensao cultural da publicidade, a partir
da obra do artista Anténio Cruz Caldas; interpretar e ampliar o valor de memoria
de um documento de arquivo para além das suas caracteristicas formais e graficas;
explorar o imaginario da cidade recriado por via do cartaz publicitario; e, por
fim, refletir sobre o papel do cartaz numa era de hiperestimulagdo. Apoiamo-nos,
nesta tarefa, em Abraham Moles (1969/1987), explorando as caracteristicas
de “informacao”, “sedugao”, “educacgao”, “estética” e “criagdo” presentes neste
material grafico.

A partir desta cole¢do, discutimos a dimenséao cultural da publicidade, designada-
mente a sua funcdo criadora do imaginario coletivo. A amostra diz respeito a
cartazes, ilustracoes e programas produzidos para o Coliseu do Porto. Tratando-
se de encomendas especificas de uma reconhecida instituicao cultural da cidade,
o que nos dizem estes cartazes sobre a vida social e cultural da urbe, as férmulas
de lazer propostas, os publicos do Coliseu e o tipo de espeticulos publicita-
dos? De que modo nos convidam a conhecer, mas também a ficcionar a cidade,
presenteando-nos com a possibilidade de habitarmos outros tempos e outros
lugares, fixados na imagem?



Com este exercicio, esperamos contribuir para uma discussao sobre a importancia
da publicidade enquanto uma das formas de manifestacao da cultura urbana mais
persistentes, ao mesmo tempo que produtora dessa mesma cultura. Ao espaco
fisico da urbe, os cartazes acrescentam o territério imagético, e mesmo fantasioso,
desdobrando cada cidade em muitas cidades. Continuardo os cartazes, hoje, nas
suas multiplas modalidades, comprometidos com o re-colecionismo (Rinehart &
Ippolito, 2014) e a meméria social? Buscamos a resposta a estes questionamentos
mediante a releitura de materiais produzidos num dado momento histérico-social
(1941 a 1969), estético e cultural (modernismo), local (a cidade do Porto nas
suas vicissitudes socioeconémicas) e até politico, uma vez que a producdo destes
cartazes ocorreu durante o Estado Novo, fator que, como veremos, transparece
da sua andlise. Socorremo-nos da metodologia de Moles (1969/1987) para uma
reinterpretacdo da forma e conteido de objetos graficos, que nos encaminha na
identificacao de elementos técnicos, estéticos e simbdlicos, relacionados com os
modos de produc¢ao destes materiais, na convic¢ao de que estudar estes cartazes
e programas é aprender a ler a cidade, no seu complexo sistema social, politico e
cultural.

Numa época de hiperestimulacdo, incluindo-se a ecranizacdo do territério urbano
(Lipovetsky & Serroy, 2007), assim como a permanente reinvencao das “diferentes
formas da cidade” (La Rocca, 2013/2018), que sentido (e que lugar) pode ter,
hoje, o cartaz, um dos suportes publicitarios mais ancestrais (Mesquita, 2018;
Moles, 1969/1987), na sua apertada relagdo com o nosso imaginario? Qual a
relevancia deste exercicio retrospetivo para a discussao da praxis e producgao
simbélica publicitarias na atualidade? Considerando-se o Coliseu do Porto
enquanto uma das mais importantes referéncias culturais da cidade, na fronteira
entre o privado (os espetdculos que promove dentro de portas) e o ptblico (o seu
papel na vida social do quotidiano), exploraremos, neste artigo, em particular, o
modo como os documentos analisados recriam o imaginario da cidade, fixando-o
numa cartografia que resiste as transformacgoes do espaco habitado, ao mesmo
tempo que despertando-nos para a estranheza da experiéncia urbana do presente.

Ao trazer para a discussdo tedrica uma pequena parte de um considerdvel
patrimoénio documental relacionado com a obra de Anténio Cruz Caldas, esper-
amos contribuir para uma &rea (histéria do design) ainda com parca produgio
cientifica a nivel nacional. Fazendo-o, contamos estimular estudos adjacentes,
j& que a colegdo & guarda do Arquivo Histérico Municipal do Porto (que se
estende por documentos do arquivo de Cruz Caldas, mas também por outros
fundos, nomeadamente, da Empresa Grafica do Bolhao) estd disponivel online
(https://gisaweb.cm-porto.pt/) e para a consulta local.

Neste artigo, comegaremos por situar historicamente o cartaz publicitario num
sentido mais abrangente, para o enquadrar no contexto histérico portugués,
relacionando-o com o percurso profissional de Anténio Cruz Caldas. A partir
destes elementos, seguimos para uma reflexdo metodoldgica que se sustenta em
Moles (1969/1987) para elaborar uma leitura da amostra recolhida, extraindo
dai resultados que desejamos clarificadores dos objetivos e questoes colocadas.
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O Cartaz: Suporte Publicitario Fazedor de Cul-
turas

A cultura é definida pelo ambiente artificial que o individuo cria para
si proprio, o que cada vez mais significa, muito mais que museus,
quadros ou bibliotecas, o universo pessoal da concha de objetos ou
servigos de que o ser humano se rodeia e o universo das imagens,
das férmulas, os slogans e dos mitos que ele encontra na sua vida
social, girando o botdo da televisdo ou vagando pelas ruas. (Moles,
1969/1987, p. 14)

O cartaz é um dos recursos publicitdrios mais primordiais. A sua histéria
de vida confunde-se com a da proépria publicidade, ainda que as suas formas
origindrias, como relatado em Mesquita (2018), tenham conhecido uma acentuada
transformagcao, culminando, hoje, em todo o tipo de experimentag¢oes materiais e
tecnolégicas, designadamente no seu cruzamento com as possibilidades do digital
e mesmo da interatividade, ou ainda das inovacoes ao nivel do design urbano e
do meio exterior.

E igualmente relevante notar que o cartaz pode ser entendido como signo do
desenvolvimento social: “a histéria de um pais traduz-se nos seus cartazes’
(Moles, 1969/1987, p. 36). Serd assim com a histéria politica, mas também com
a histéria do quotidiano e a histéria econdémica. Acima de tudo, o cartaz é um
dos artefactos da cultura visual mais expressivos das ideologias, dos discursos
que sustentam o sistema de producao e consumo capitalistas, assim como das
manifestacoes dos contrapoderes, das resisténcias, dos interesses e crencas, tanto
partilhados como polemizados, que encontram no espago piiblico, mas nao so,
palco preferencial de atuagdo (Pinto-Coelho, 2020). De resto, é interessante
notar que as condigoes da existéncia do cartaz se encontram intimamente ligadas
as caracteristicas especificas da vida urbana. Quer pela possibilidade técnica
de ilustrar pela imagem em grande escala, por um lado, quer pela necessidade
de reduzir o texto, devido a velocidade de deslocacao do individuo em relagao
ao estimulo, por outro (Moles, 1969/1987). Atente-se na seguinte passagem,
expressiva do papel do cartaz no quadro da paisagem urbana visual:

i

a cidade é um mundo de ruas e casas, de objetos e imagens, é um
campo semantico de sinais luminosos e tabuletas de lojas, de injuncoes
e solicitagoes, uma paisagem artificial criada pelo homem, o elemento
fundamental da cultura do Ocidente. E neste meio artificial que
a imagem se impoe, fotografia passada de mao em méao na época
da curiosidade, mas principalmente cartaz publicitario, retrato de
revista, etc. (Moles, 1969/1987, pp. 18-19)



Expressao Cultural, Imaginaria e Poética da Mod-
ernidade

Em O Pintor da Vida Moderna, de Baudelaire (2006), ou mesmo nos recriados
quadros parisienses que, de forma tdo detalhada, Benjamin (2019) descreve n’As
Passagens, uma nova poética da sociedade de consumo é celebrada, tal como
em A Modernidade, persistindo em retomar Baudelaire, Benjamin explana. O
pensamento critico é inspirado numa nova sociologia da arte e cultura, debrugada
sobre as formas de expressao que as vitrines, os letreiros, a arquitetura ou a moda
materializam, inebriando os passantes que desfilam pelo espago urbano, fruindo
de um espetaculo gratuito permanentemente transformado que torna as cidades,
desde a segunda metade do século XIX, em pontos irresistiveis de atracao para
os intelectuais, os burgueses, os artistas, mas também para os individuos mais
comuns, empurrados para a sua condi¢do de pertenca as massas. Neste contexto,
o cartaz, exibido nas fachadas ou no mobilidrio urbano, fala misteriosamente
a cada um, ao mesmo tempo que interpela o sentido de pertenca social (Pires
& Mesquita, 2018). Na célebre entrada inicial de Berlin: Die Sinfonie der
Grofstadt (Berlim, Sinfonia de uma Capital), de Walter Ruttmann (1927), a
chegada a estacao ferroviaria, em modo de um longuissimo travelling, assistimos
a um deslizar de prédios em altura revestidos de cartazes publicitarios que se
impoem, de forma enfatica, a paisagem urbana. O mesmo se podera de certo
modo descobrir em Vertov (1929), com Chelovek s Kino-apparatom (O Homem
da Camara de Filmar), onde as cenas de quotidiano filmadas pelo realizador volta
e meia fazem incidir o foco do olhar sobre cartazes, inseridos na paisagem urbana,
nao sem que estes deixem de sugerir uma leitura marcadamente ideoldgica.

Voltando a visitar os retratos fragmentérios de Moles (1969/1987) sobre o papel
do cartaz na cultura visual urbana, sublinhamos a referéncia & paisagem artificial
a que alude o autor, estabelecendo uma ligagdo com André Malraux (1951/1988),
que deslocou a sua reflexdo do museu para a cidade. Resulta que aquilo que
percebemos é tanto decorrente da experiéncia sensivel quanto do nosso imaginério.

As nossas percegoes sdo construidas pelas relacoes subjetivas com o meio envol-
vente, mas também pelos protocolos implicitos da nossa observagao ou pelos
conhecimentos e memoérias que fazem as cidades tal qual as representamos, quer
ideacional, quer materialmente. Atingimos a imaginagao simbdlica quando “o
significado nao é de modo algum apresentavel, quando o signo nao se pode referir
j& a uma coisa sensivel, mas apenas a um sentido” (Durand, 1964/1979, pp.
12-13). Vamos, pois, somando visdes e imaginagoes dos lugares vividos e imagi-
nados como quem coleciona cromos de uma caderneta sempre incompleta, ao
mesmo tempo Unica e partilhada. Neste sentido, o cartaz cultural em particular,
ao dar corpo a vida Iudica e evenemencial da cidade, muitas vezes ilustrando
0s contextos espaciais, interiores e exteriores, onde tais realizacbes acontecem,
cumpre um especial papel na composicao de uma tal série de quadros mnemoni-
cos e imaginarios. E a prépria histéria dos teatros, das salas de espetéculos, da
arquitetura e da paisagem em mudanga que por vezes se desenha por via do



cartaz ilustrado. De igual modo, é pela sua possibilidade de reproducao que
o cartaz se distende para 14 do lugar fisico de exibigdo original, espalhando-se
por uma cartografia virtual sob a forma de imagem ou integrando as colegoes,
enquanto objeto ou artefacto imaterial de um museu imaginario. Parafraseando
Malraux (1951/1988), as possibilidades da reprodugdo permitem, hoje, o acesso
a um “catdlogo” de memorias maior do que aquele que um “verdadeiro” museu
poderia conter (p. 15).

A partir da arquitetura, da literatura, da cultura visual, na qual o cartaz se
inscreve, desenham-se multiplas cidades imaginadas e imaginarias. Remetendo
para Bergson, sintetiza Sartre (1936/2002): “em toda a percecado complexa,
insere-se uma multidao de imagens que brotam do inconsciente que constituem
a um tempo a imagem-percecao e a imagem-recordacao” (p. 55).

A Histéria do Cartaz: Alguns Apontamentos

A possibilidade da reprodutibilidade técnica é um dos factos mais determinantes
na histéria do cartaz. Os cartazes prévios a invencao da imprensa eram produzi-
dos artesanalmente sobre madeira, pedra ou couro. Chegaram até nés exemplos
de suportes publicitarios ancestrais destinados a afixacdo no espago publico,
indicativos de diferentes niveis civilizacionais no quadro da cultura ocidental,
nomeadamente expressivos da vida urbana, em cidades como Pompeia e nao sé:

em todas as cidades romanas, sobre o férum , foi erguido o album,
muro caiado (dai o seu nome) e muitas vezes ornamentado. Af se
encontravam veiculados os antincios ou inscri¢oes legais, com pintura
vermelha ou negra ( ... ). Paralelamente, como atestam os muros de
Pompeia, a afixacdo privada floresceu nas ruas mais movimentadas.
(Weill, 1984, pp. 9-10)

E de salientar ainda que a publicidade cumpre, desde logo, um importante papel
organizativo nas sociedades, podemos mesmo dizer, estruturante da vida pratica:

a vida em sociedade implica a publicidade: as regras de organizagao
da vida, para serem aplicaveis a todos devem ser conhecidas de todos;
para serem indiscutiveis, elas devem ser retranscritas, quer seja sobre
pedra, pele de animal ou qualquer outro suporte. (Weill, 1984, p. 9)

Ja o cartaz moderno nasce das potencialidades comunicacionais da imagem,
indubitavelmente mais universais que os cddigos restritos da linguagem verbal.
Ainda que multimodal e nao dissociado dos outros meios, nomeadamente a
imprensa, o cartaz desprende-se do antuncio por

um aumento progressivo da importancia da imagem, em detrimento
do texto, que aumenta a rapidez da apreensao global. Por volta
de 1890, a técnica esta estabelecida e o estilo dos cartazes toma o
aspeto de um quadro cristalizado pelas palavras-vedete de um texto:
é o momento em que a cor emerge como elemento essencial, com a



impressao em quadricromia, isto é, negro, vermelho, azul, amarelo.
(Moles, 1969/1987, p. 32)

Até a invencdo da litografia, em 1796, que permitiu a reproducio em massa,
o cartaz estava cingido a uma producao limitada, dada a complexidade das
técnicas existentes: “a gravura sobre madeira e mais ainda a gravura sobre couro
eram processos muito onerosos e de uso, como tal, limitado. .. existiam poucos
cartazes ilustrados nos documentos do século XVIIT” (Weill, 1984, p. 17).

Benjamin (1992), tendo por fim, em particular, discutir os efeitos da repro-
dutibilidade técnica na obra de arte, anota a importancia do aparecimento da
litografia, substituindo-se assim meios mais primordiais de reproducao, tais como
a fundic@o e a cunhagem, entre os gregos, ou a xilografia a que se junta, na Idade
Média, a gravura em cobre e a agua-forte:

com a litografia, a técnica de reproducdo regista um avanco decisivo.
O processo muito mais conciso, que diferencia a transposicao de
um desenho para uma pedra do seu entalhe num bloco de madeira,
ou da sua gravagdo numa placa de cobre, conferiu, pela primeira
vez, as artes graficas a possibilidade de colocar no mercado os seus
produtos. .. A litografia permitiu as artes graficas irem ilustrando o
quotidiano. (p. 76)

Porém, impunha-se aguardar pelos desenvolvimentos da ilustragao e das suas
possibilidades de impressao para observarmos um novo foélego na evolugao da
histéria do cartaz. E da sua autonomizacio em relacio & imprensa e & indistria
livreira que o cartaz ganha os contornos que lhe estdao ainda hoje associados, do
ponto de vista da sua estrutura, forma e eficicia comunicativa. Curiosamente, os
préprios autores dos livros e editores procuram no cartaz um meio de promogao
fundamental a divulgagao:

é com o desenvolvimento extraordinério do livro ilustrado ( ... ) que
a arte publicitaria conquista uma outra etapa decisiva. Os editores,
com efeito, para promoverem as suas obras, partem de cartazes
litograficos dos artistas que os ilustram ( ... ) que difundem nas
livrarias (... ) tal constitui uma revolugdo capital para o cartaz
que, pela primeira vez, é servido pelos artistas de talento reconhecido
que lhe conferem ao mesmo tempo eficdcia e prestigio. (Weill, 1984,
p. 19)

Segundo Weill (1984), “o primeiro destes cartazes é Fausto, litografado a negro
por Deveria em 1828” (p. 19). J4 na segunda metade do século XIX, o cartaz
populariza-se a uma escala sem precedentes, considerando-se essa altura como a
designada “época de ouro do cartaz francés”, contemplada com a ilustracio de
artistas tdo conhecidos como Jules Chéret, Edouard Manet, Toulouse-Lautrec,
Eugene Grasset, Pierre Bonnard, Edouard Vuillard, Henri Gabriel Ibels, Maxime
Dethomas, Jacques Villon, Georges de Feure, Henri Thiriet, Adolphe Villette,
Théophile-Alexandre, Jules-Alexandre Griin, Alphonse Mucha, entre outros.



Como bem refere Weill (1984), rapidamente a expansido do cartaz se estendeu a
uma escala global, acompanhando as transformacoes de estilo inerentes a prépria
arte, com a qual manteve uma intima colaboragao:

em meados dos anos 90 [do século XIX], o movimento que depois de
alguns anos se desenvolveu em Franca conquistou, pouco a pouco, o
mundo inteiro. Em todos os paises o cenario transforma-se a pouco e
pouco no mesmo e o cartaz artistico, para se impor, beneficia de trés
categorias de apoio: aquela dos colecionadores, aquela das revistas e
aquela de todos os dissidentes do academismo que podemos reagrupar
sob a etiqueta de Arte Nova. (p. 55)

Absorvendo os diferentes estilos artisticos e de ilustracao grafica, ao longo do
tempo e com variantes consoante os diferentes paises e culturas, o cartaz foi
respondendo aos imperativos comunicacionais tanto comerciais como culturais
e mesmo ideolégicos. A ilustragdo vai dando, entretanto, lugar a fotografia
que, por sua vez, hoje, é suplantada pelas possibilidades tecnolégicas do digital
que, no caso de alguns projetos mais vanguardistas, ja incorpora a pratica da
publicidade exterior (Shaw, 2021).

O Cartaz Publicitario em Portugal

A histéria do cartaz em Portugal, nomeadamente do cartaz ilustrado, que
é aquilo que neste quadro importa relevar, expressa-se nas cole¢bes que vao
compilando exemplares reproduzidos em catdalogos ou mesmo preservados em
espagos expositivos, como é o caso dos célebres cartazes do vinho do Porto Ramos
Pinto, em finais do século XIX:

sao cartazes publicitdrios, com cerca de um século, de um vinho do
Porto, da casa fundada em 1880 pelo entao jovem Adriano Ramos
Pinto. Sendo ele préprio um artista plastico, o produtor de vinhos
seguiu o seu instinto e utilizou imagens provocantes, baseadas na
mitologia classica, para chamar a atencao dos seus clientes, tanto em
Portugal como na América do Sul, para onde pretendia expandir o
seu negécio. (Louga, 2016, para. 2)

No Museu Adriano Ramos Pinto, em Vila Nova de Gaia, encontra-se visitavel ao
publico uma vasta coleg¢ao de cartazes publicitarios e de artefactos datados de
finais do século XIX e de inicios do século XX.

Também outras empresas e marcas em Portugal se apresentam inextricavelmente
ligadas a historia do cartaz no pais. Desde a Tabaqueira, designadamente o SG, o
Portugués Suave, as dguas Vidago, as pilhas Tudor, o Licor Beirdo, as maquinas
de costura Oliva ou Singer, fazendo hoje parte de cole¢des vérias, algumas das
quais disponiveis online:

recolhemos imagens de cartazes publicitarios desde 1881 até a ac-
tualidade. Por uma questao de metodologia, sistematizamos a sua



apresentacdo em trés grandes periodos: 1881-1930, 1931-1960 e 1961-
1990. Cada um desses periodos dara origem a um post auténomo
neste blogue. Em cada um deles apostamos na forga da mensagem
visual, grafica e estética, sem fazermos referéncia ao seu autor, a
técnica de gravura ou local de impressao. Para além da imagem,
cada cartaz publicitario serd apenas identificado pelo ano de edigao.
(Matos, 2013, para. 3)

Indiciando um novo félego no consumo em Portugal, a partir dos anos 60,
aumenta a diversidade de marcas promovidas através de cartazes, tanto na area
do setor alimentar como, por exemplo, no que respeita aos bens de higiene
pessoal e detergentes. E assim que, em alguns casos até aos anos 70 do século
XX, ou mesmo até depois dessa altura, na alimentacdo, povoam os cartazes
de marcas como a Compal, Tody, Nescafé, Atum Bom Petisco, Regina, Sical,
Planta, Nestlé, Bolachas Nacional, Vaqueiro, Milo, Tulicreme, Porto Barros,
Casal Garcia, Maizena ou Longa Vida, entre outras. No setor dos detergentes,
encontramos marcas como a Omo, a Clarim ou a marca Vim. E surgem as
primeiras pastas medicinais Couto, os sabonetes e pasta dentifrica Ach Brito,
o sabonete Lux ou, ainda, o creme Nivea e o bronzeador Bronzalini. A nao
esquecer os cartazes publicitando as estacoes de servigo Sacor, os inseticidas
Dum Dum e Bomba H, entre outros.

De resto, a colegdo de Herndni Matos (2013) integra uma ampla paleta de
cartazes classificados segundo as seguintes categorias: produtos alimentares
(4guas minerais, bebidas alcodlicas, uvas); campanhas de produtos agropecudrios
(coelhos, milho e trigo); bens de consumo diversos (mdquinas de costura, tabaco
e sabonetes); servigos (companhias de seguros, hotéis, tipografias); meios de
transporte (automoveis, caminhos de ferro); comunicagoes (correios, telégrafos
e telefones); eventos diversos (centendrios, congressos, espetaculos, exposicoes,
feiras, feiras-exposigdes e provas desportivas); e turismo (cidades e regices
turisticas).

Obedecendo ao principio da economia de linguagem que a natureza do suporte
exige, o cartaz geralmente cumpre uma estrutura mais ou menos persistente:
uma ilustragdo, um slogan, um logétipo que identifica o anunciante e um breve
corpo de texto que sumariamente apresenta uma caracteristica distintiva do
produto (elemento este muitas vezes facultativo, consoante os cartazes serem
mais informativos ou mais sugestivos). Antes do aparecimento da rédio, os meios
publicitarios mais utilizados eram a imprensa, a publicidade exterior e o cinema
(Brochand et al., 1999). De entre os cartazes de inicio do século XX contam-se
os que foram promovendo produtos e servicos tao diversos quanto alguns slogans
evidenciam: “uma modista francesa”, “o seguro morreu de velho” (Companhia
de Seguros Lisbonense), Pao de L6 Celeste d’Ovar e o Quinado Vasconcelos
(bebida).

Manuel Martins da Hora foi o fundador de uma das primeiras agéncias de
publicidade de referéncia no pais, em 1929. Sobre outro pioneiro da publicidade,
Raul de Caldevilla, falaremos abaixo, destacando a sua relagdo com Cruz Caldas.
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Quanto a empresa de Manuel Martins da Hora, a General Motors era um dos
seus clientes preferenciais a época, estando-lhe ainda associadas campanhas
publicitdrias das laminas Gillette, das pastilhas Rennie e da Kodak. E ainda
conhecida por ter criado o “Concurso Bebé Nestlé” e, sobretudo, por ter contado
com a celebérrima colaboragao de Fernando Pessoa, durante 10 anos, criador de
slogans como o antncio “uma cinta Pompadour, veste bem e ajuda sempre a
vestir bem” ou ainda o slogan para a Coca-Cola, “primeiro estranha-se; depois
entranha-se”. Mais tarde, a agéncia de publicidade McCann seria herdeira da
Agéncia Hora.

Sao intiimeras as marcas que a Hora adicionou na sua carteira de clientes, tendo
algumas das campanhas passado pela publicidade sob a forma de cartaz:

ao longo dos anos a agéncia de Manuel Martins da Hora teve como
clientes marcas como a Colgate Palmolive, a Alka Seltzer, a Pan
America ou os sabonetes Lux, com Jane Russel ou Amaélia a public-
itarem que os usavam, a que somaram também a Dymo, a Royal,
a Boca Doce, a Elizabeth Arden, as ldminas Schick, a Chiclets ou
a Tampax. Trabalharam ainda para Bayer, com campanhas para
a Aspirina ou a Adalina, para a Ovamaltine, a margarina Vaqueiro
e o langamento das Selecgdes do Reader’s Digest. ("Pioneiro da
Publicidade Portuguesa na Toponimia de Lisboa", 2013, para. 5)

E ainda importante notar que, apesar de os antncios de imprensa diferirem, na
sua estrutura, dos cartazes publicitarios, caracterizando-se os primeiros por um
caracter informativo mais denso, ainda assim, frequentemente as mesmas pecas
conhecem um duplo contexto de inserc¢do: a imprensa (jornais ou revistas) e a
afixagdo no exterior ou em locais especialmente estratégicos. Assim, nao sera
de desconsiderar o espélio publicitario veiculado e arquivado juntamente com a
Tlustragcao Portuguesa, o Didrio de Noticias ou O Século e O Século Ilustrado
(Trindade, 2008).

Anténio Cruz Caldas

Anténio Cruz Caldas (1898-1975) foi um ilustrador, caricaturista, cenégrafo e
publicitario da cidade do Porto. Entre as muitas fungdes que exerceu, destacam-
se as publicagOes regulares na imprensa da época (O Comércio do Porto, O
Tripeiro) e a colaboracdo, a partir de 1934 (Moreiras, 2019), com a Empresa
Gréfica (ou Litografia, como também ficou conhecida a empresa) do Bolhao, que
sucedeu & Empresa Técnica Publicitéria, fundada entre 1910 e 1913', por Raul
de Caldevilla. De acordo com a informacao disponivel no Arquivo Historico
Municipal do Porto, a agéncia de Caldevilla:

foi pioneira na introducao da publicidade exterior e tornou-se célebre

LAs fontes consultadas sdo incoerentes quanto & data, embora seja seguro que a agéncia
foi criada na primeira década do século XX. Ver Lobo (2001) e Arquivo Municipal do Porto
(s.d.-a).
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quando patenteou os primeiros outdoors ou "tabuletas" e quando
comegou a afixar os primeiros cartazes publicitdarios de dimensoes. O
seu dinamismo e criatividade depressa fizeram com que se transfor-
masse numa das mais conceituadas empresas no sector, assim como
mais tarde a Empreza do Bolhdo. (Arquivo Municipal do Porto,
s.d.-b, para. 1)

Nao sendo o objetivo deste artigo detalhar o percurso de Raul de Caldevilla,
fixemo-nos, contudo, na influéncia que o trabalho deste publicitario tera tido em
Cruz Caldas. Ainda com base nas informagoes acessiveis no arquivo, pode dizer-
se que Caldevilla, “interessou-se pela publicidade e foi o primeiro publicitario
em Portugal a encara-la de um modo planeado e profissional, sendo o principal
impulsionador da produgao quer de cartazes quer de outdoors, assim como dos
primeiros filmes publicitdrios” (Arquivo Municipal do Porto, s.d.-b, para. 1).
Pelas ruas do Porto, espalharam-se painéis publicitarios com antncios a Agua
do Fastio, Peugeot, A Oriental Seguros ou a Companhia Horticola.

Anténio Cruz Caldas cresce artisticamente imbuido neste contexto fervilhante.
Tendo frequentado a Escola de Belas Artes do Porto, o desenho teve um peso
significativo na sua obra, composta por uma consideravel colegdo de caricaturas,
entre as quais pontuam a violoncelista Guilhermina Suggia, o Chefe de Estado
Antonio de Oliveira Salazar ou o médico Abel Salazar. Comega, alids, a colaborar
como caricaturista nos jornais Sporting e Cdcérécé (Moreiras, 2019). O trabalho
de Cruz Caldas inscreve-se no contexto do modernismo, seja por influéncia
da formagao artistica (foi discipulo de Acécio Lino e Teixeira Lopes), seja na
vertente profissional (a ja referida influéncia de Raul de Caldevilla, que se formou
em Paris num conceito moderno de publicidade) ou mesmo pessoal, uma vez que
a pintora Aurélia de Sousa era sua madrinha. Laura Castro (2014) sublinha as
caracteristicas de modernidade na obra do autor, que alia o dominio técnico a
criatividade:

desenvolvida entre os anos de 20 e 60 do século XX, a producao visual
de Cruz Caldas traduz, de forma expressiva, o dominio dos meios
de comunicacao proporcionados pela modernidade e o conhecimento
dos recursos exigidos pelos diferentes suportes. Assim se afirmou
um criador multifacetado que entendida o papel que a comunicagao
adquiria em todos os dominios da vida, bem como a dimensao artistica
que lhe estava associada. (para. 3)

Do seu arquivo fazem parte, por exemplo, estudos para o cartaz da “Bienal
Internacional de Arte de Sao Paulo”, o cartaz da opereta O Pardal de Sio Bento,
ou o estudo e maquetas para logotipo e antuncios da firma Jomar. Em 1926,
participou no Saldo dos Humoristas Portugueses Salao Silva Porto, um espaco
cultural por onde passaram outros artistas do modernismo, como o pintor Julio
Resende (Moreiras, 2019). Além da caricatura e publicidade, trabalhou, também,
como ilustrador de capas de livros e comegou a colaborar assiduamente com
instituigdes da cidade (Teatro S& da Bandeira, Orfedo do Porto) na elaboragio
de cartazes e programas. O espdlio de Cruz Caldas (de que os documentos
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selecionados no ambito da colaboracdao com o Coliseu do Porto representam uma
pequena, ainda que relevante, parte) “desvenda exemplares de um tempo em que
a manualidade se impunha, e um universo de imagens de sintese, de simbolos e
de marcas que antecipam as manifestagdes do design contemporaneo” (Castro,
2014, para. 5).

Situando-se a producao criativa de Cruz Caldas, predominantemente, na primeira
metade do século XX, serd ainda oportuno resgatar nomes de referéncia do
modernismo na pintura em Portugal & época: Almada Negreiros, Amadeo de
Souza-Cardoso, Vieira da Silva, Abel Manta e Santa Rita Pintor. Acerca da
emergéncia do modernismo em Portugal, diz Damésio (2016): “em 5 de outubro
de 1910, com a proclamagao da Repiiblica, houve algumas consequéncias culturais,
contribuindo para um incremento das novas linguagens e expressoes artisticas
contemporaneas, que impunham a implantacdo do movimento modernista no
nosso pais” (p. 31).

Precedendo o Saldao dos Humoristas Portugueses Saldo Silva Porto, realizou-se,
em Lisboa, em 1916, a exposi¢io denominada “Humoristas e Modernistas” (na
qual participaram Amadeo de Souza-Cardoso e Almada Negreiros), em Lisboa.
Nao ha noticia da participagdo nesta mostra de Cruz Caldas, que, a avaliar pelo
seu percurso, ¢ muito mais um criativo imbuido do local do que nacional, pese
embora o trabalho que, enquanto publicitdrio, realizou para marcas que atuavam
a escala do pafs. Mais tarde, sobretudo nas décadas de 30 e 40, o Estado Novo
terd encontrado vantagem em apoiar-se na promog¢ao de um certo modernismo,
conveniente nas suas potencialidades de produgdo retérica de uma nacao aberta
as novidades, em didlogo com a literatura e a ciéncia. Se, por um lado, sera
dificil ndo reconhecer que uma tal ambiéncia estética terd marcado a formagao e
a obra de Cruz Caldas, e em particular aquela comprometida com a promogao do
Coliseu do Porto — edificio de linhas inequivocamente modernistas — e da sua
programacao, por outro lado, como se observara a partir da analise de alguns dos
seus materiais graficos, é evidente o caracter contraditério da sua sintaxe visual,
uma vez que esta nao deixa de se apresentar retida, extemporaneamente, nos
resquicios da tradicdo académica e do figurativo, que caracterizam o paradigma
tradicional no contraponto do qual o modernismo se procurou posicionar.

Metodologia

Entre o vasto arquivo de Anténio Cruz Caldas, selecionamos, no contexto do
presente artigo, o material grafico (cartazes, complementados com programas,
ilustragoes, desenhos de cena) realizado pelo autor para o Coliseu do Porto,
inaugurado em 1941. Da pesquisa (realizada no Arquivo Histérico Municipal do
Porto) resultaram 39 documentos que registam uma colaboracio que se estendeu
de 1941 a 1969. Antes, o ilustrador tinha ja recebido encomendas do Jardim
Passos Manuel, que foi demolido para dar lugar & nova sala de espetaculos,
num projeto arquiteténico com a assinatura do modernista Cassiano Branco.
Analisando o percurso de Cruz Caldas, conclui-se que o publicitario era, em
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simultdneo, um artista e um agente cultural. O material aqui em andlise pode
subdividir-se em trés unidades teméaticas, que correspondem a formatos: cartazes
para os bailes de Carnaval, ilustragoes e programas do Coliseu do Porto. A
analise que nos propomos fazer assenta, essencialmente, nos modos de producgao
deste material, articulando-os com a origem do Coliseu (o que representou em
termos arquiteténicos e culturais) e as camadas temporais simbdlicas que este
espago tem construido com as gentes da cidade.

Para o efeito deste artigo, tendo em conta os materiais selecionados e as suas
caracteristicas intrinsecas, assumimos o cartaz enquanto suporte versatil, no
seu sentido mais alargado, enquanto modelo grafico desdobravel em variagoes
multiplas sob a forma de outros materiais promocionais (brochuras, folhas de
sala e programas, etc.) com os quais se articula.

Condizente com a abordagem e problemética cultural, comunicacional e estética
que aqui se visa explanar, encontramos em Moles (1969/1987) um modelo,
decalcado sobre algumas funcoes do cartaz, com potencialidades de adesao aos
materiais de andlise escolhidos (os quais privilegiam o cartaz, ainda que nao
excluindo outras pegas gréaficas complementares do ilustrador, como ja descrito).
Quer pela sua clareza, quer pela sua operacionalidade, optamos assim por adaptar
o modelo de andlise de Moles (1969/1987), composto pelas seguintes dimensoes:

e Informag¢do — o cartaz na sua funcdo de antncio, o cartaz anunciador,
no qual o papel seméantico é essencial; assume-se, neste aspeto, um papel
didatico do tipo “saiba que”;

e Sedug¢do — o cartaz enquanto instrumento para seduzir, convencer, per-
suadir, reportando-se esta dimensao ao registo expressivo e formal do
suporte;

e FEducacio — o cartaz no seu papel pedagogico, na medida em que nele
ressoam os valores e aquilo que caracteriza uma cultura;

e Ambiéncia — o cartaz como parte da paisagem visual urbana, impregnando
a experiéncia do quotidiano e, nessa medida, participando da cultura
popular;

o FEstética — o cartaz cumprindo uma fungao poética, sugerindo mais do que
dizendo, evocando imagens memorizadas, ndo se cingindo a sua dimensao
semantica;

e Criagio — o cartaz aproximando-se da criagdo artistica, produzindo imag-
indrios.

No exercicio de leitura que se segue, tomando como base de inspiragao este modelo,
optamos por procurar ilustrar as diferentes dimensoes de forma integrada, tendo
em vista a articulacdo dos diferentes recursos semiéticos que nos materiais
graficos selecionados produzem um retrato imaginario, ancorado num contexto
cultural particular, ao mesmo tempo que dialogante com distintos referenciais
que extrapolam o universo local em causa.
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Um Breve Exercicio de Leitura

O Coliseu do Porto

Nao por acaso, um pedaco significativo da histéria do modernismo na cidade
do Porto faz-se no cruzamento destes cartazes publicitarios e do edificio que os
originou: o Coliseu do Porto, inaugurado a 19 de dezembro de 1941. O espaco
(com grande simbolismo na cidade) foi concretizado em pleno Estado Novo, pela
agdo de empresarios como Jodo José da Silva e Joaquim José de Carvalho, a que
se associou o Conde da Covilhd (Andrade, 2018).

Assim, nascido num contexto estético, social e politico especifico (Franga, 1984),
o Coliseu tornou-se um o6rgao vital da urbe. Como revela o musico Miguel
Guedes (2018), “a experiéncia de cidade e do Coliseu confundem-se” (p. 43).
Por isso, as célebres andorinhas de Cruz Caldas, anunciando a abertura do novo
espago de espetdculos da cidade, foram como que a antecipacdo de um icone,
de uma marca e de um simbolo, condensando o fluxo cultural e quotidiano do
Porto. Situado na Rua de Passos Manuel, olhando Santa Catarina, os Poveiros e
as Galerias Palladium, o Coliseu do Porto, confessa Alvaro Costa (2018), “para
nds portuenses dos anos 60 bastava como significado” (p. 49). Se, para muitos,
o Coliseu era misica, o espetdculo do circo ou o Carnaval (como bem expressam
os cartazes de Cruz Caldas), para outros (nos quais se inclui Bernardo Pinto
de Almeida), “o cinema era, majestosamente, o Coliseu” (Almeida, 2018, p.
57). Em particular, destaca-se, pela sua singularidade, do ponto de vista da
sua estética grafica, a imagem reproduzida na Figura 1, na sua aproximacao
a pintura modernista russa compreendida entre 1910-1916. Designadamente,
as semelhancas com Mayakovsky?, no que respeita, por exemplo, a0 recurso ao
contraste entre o trago grosso e fino, bem como a uma certa geometrizagdo das
formas figurativas.

2 Atente-se nas ilustragdes do artista inseridas em David Burliuk e Vladimir Burliuk (1914).
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DIALO DE "ANDORINHAS

—-Clha! O'ha! Viemos parer a Nova York!!!
~Vé-se logo que ndo l8s os jornaisl... Estomos no Fdrto!..

(Desenho de CRUZ CALDAS!

Figura 1. Prova litogrdfica publicada no jornal O Primeiro de Janeiro, alusiva d
construgdo do Colisew do Porto em 1941

Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 443600.
Nota. Legenda: “Didlogo de Andorinhas [enquanto sobrevoavam o Coliseu]: -
Olha! Olha! Viemos parar a Nova York!!! - Vé-se logo que néo 1és os jornais...

Estamos no Porto!” 16



Mas, para além do centro emocional de varias geracoes de tripeiros, o Coliseu
é, igualmente, um objeto publicitario por si mesmo. Henrique Cayatte (2018)
assinala a fachada publicitaria do edificio, que resume uma reflexao estilistica
do arquiteto Cassiano Branco, relativamente ao antincio publicitario, na relagdo
com o espago urbano:

as "fachadas publicitarias" permitiam colocar e explorar a comuni-
cacao dos grandes teldes que anunciavam os espectaculos. E se no
Eden [Lisboa, também da autoria de Cassiano Branco] o edificio
dialoga com a ampla Praga dos Restauradores, aqui Cassiano percebe
a pouca largura da Rua de Passos Manuel. (p. 25)

Também Ana Tostdes (2015) sublinha esse didlogo da obra com o espago envol-
vente, realcando que

para além do modo como d4 forma a um programa festivo, interpreta
o sitio, na sua relagdo com a cidade e a rua, entende a topografia da
cidade transformando-se numa referéncia urbana com a sua torre,
desejada feérica, que passou a marcar o perfil da cidade moderna. (p.
238)

Tornamos, deste modo, retrospetivamente, significantes na vida cultural e social
do Porto eventos que comecam em 1941, se multiplicam em renovados acon-
tecimentos e reverberam até a atualidade, ajudando a compreender cartazes,
ilustracoes e programas, inevitavelmente, interpretados hoje por nés com a luz
coada de uma cidade imaginada. A experiéncia passada do criador, em didlogo
com o seu meio, juntamos a nossa propria experiéncia da cidade, reinterpretando
(e apropriando-nos) de materiais que, por esta via, estdo permanentemente
abertos a novas modelacdes discursivas, desviando-se da cristalizagdo a que, por
vezes, se submetem os documentos de arquivo, os factos acontecidos ou as obras
artisticas.

Carnaval S6 no Coliseu!

Um dos referentes principais nos cartazes respeita a bailes de Carnaval ou
de mascaras realizados no Coliseu do Porto, evento cultural e social popular
nas grandes metrépoles europeias, desde a segunda metade do século XIX. A
misceldnea de arquétipos e figuracoes multiculturais e ideoldgicas é evidente:
desde o cancan (danga francesa que se tornou popular nos saldes de miisica na
década de 1840, sendo associada aos cabarets franceses como Moulin Rouge, tendo
mais tarde sido exportada para Londres e Nova lorque, mimetizada na Figura
2); ao teatro-circo (espetdculo que mistura géneros e figuras, nomeadamente da
comédia francesa/italiana de que é exemplo Pierrot — personagem da Commedia
dell'Arte, uma variacdo francesa do Pedrolino italiano; Figura 3, Figura 4 e
Figura 5); & méscara (por exemplo, a méscara do Zé Povinho na Figura 6); as
figuras do circo (palhagos, animais amestrados, como se pode aferir na Figura 3,
Figura 4 e Figura 7), figuracoes do music-hall (Figura 8 e Figura 9); figuracoes
marcadamente ideolégicas (evocativas do colonialismo e exotismo, como sugere
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a Figura 10), por exemplo, figuras de negros (caso do vendedor de rua de
jornais representado na Figura 11) ou objetos-icone de cardcter exdtico (por
exemplo, chapéu mexicano na Figura 2). Atente-se que no que toca a uma
tal significagdo os materiais reportam a um periodo situado no Estado Novo,
mais especificamente balizado pelas décadas de 40, 50 e 60 do século XX. Em
linhas gerais, a iconografia usada é multicultural e “universal” a época (numa
perspetiva europeista).
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..I'J’.. uiro. MINHO-8Raca
1000 EX. 10-195!

Figura 2. Cartaz alusivo ao Carnaval de 1951 para o Teatro Circo Coliseu

do Porto, impresso pela Litografia Minho-Braga
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 413783
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1000 EX. 6-2-850
' "pROBREDIOR-PORTO

Figura 3. Cartaz alusivo ao Carnaval de 1950 para o Teatro Circo Coliseu
do Porto, impresso pela Litografia Minho-Braga
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 413781
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Figura 4. Desenho original de Cruz Caldas para cartaz encomendado pelo
Teatro Circo Coliseu do Porto, com data desconhecida
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 513918
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Figura 5. Desenho original de Cruz Caldas de 1959 para cartaz, encomendado
pelo Teatro Circo Coliseu do Porto
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 513908
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0 CARNAVAL
DO COLISEU

FINALMENTE, HOJE, AS 21,30,

inicio dos grandiosos, dinamicos
e surpreendentes espectaculos

Um formidével e colorido

Dilivio « Estrelas

com

165 ARTISTAS INTERNACIONAIS

O maior conjunie que, num programa monstro.
se fem reunide em Portugal!

1 magnificas orquestras nacienais §
e estrangerras !

Nas 4 noites de Carnaval, além

dos brilhantes espectdculos,

havera BAILES na pista e em
-~ todos os saldes

Feéricas iluminacdes !
Lindissimas decoracdes !
AMANHA, A NOITE, BAILE
no SALAO DE FESTAS
——//

NA SEGUNDA-FEIRA — A TRADICIONAL
MATINEE INFANTIL
ecom a colaboragio dos
GRANDES ARMAZENS
DO CHIADO

para elsigie dos «Principes do Carnavals
de 1249

Vai ser o melhor, mais distinto, §
mais concorrido e entusidstico §

de Portugal - |
0 CARNAVAL DO COLISEU !

Figura 6. Publicidade alusiva ao Carnaval do Coliseu, em 1948, com uma
ilustracao representando o edificio do Coliseu, envolto com uma mdscara do Zé
Povinho, casais a dangar no topo do edificio e com um aglomerado de pessoas e
carros a porta do cinema

Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 422205
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Figura 7. Estudo em papel vegetal para um cartaz publicitario, alusivo ao
Carnaval no Coliseu do Porto, com data desconhecida
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histoérico. Identificador 413964
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Figura 8. Desenho original de Cruz Caldas, para cartaz, encomendado pelo
Teatro Circo Coliseu do Porto, em 1955. Este desenho foi reprovado pela censura
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 513916
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Figura 9. Estudo do cartaz do ano de 1956, sobre o Carnaval no Coliseu do
Porto
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 413849
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do teatro, cinema,
elrco, rédio, music-
~hall e baile!
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Sensacional e Des-
lumbrante Baile

ne
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" PALACIO
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minagdes !
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com pista ao centro,
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VT, {95 rogramas

s
y
[SEVY

Figura 10. Publicidade do carnaval no Coliseu do Porto, num recorte de imprensa,
com data desconhecida
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 422187
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Figura 11.  Estudo sobre o Carnaval no Coliseu do Porto, para um cartaz
publicitario, com data desconhecida
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 413829

Do ponto de vista formal, releva-se o alinhamento dos materiais, em particular
os cartazes, com os principios da estratégia de seducao ou eficicia publicitaria.
Designadamente, recorta-se a persisténcia do slogan (convertido em assinatura) —
"Carnaval sé no Coliseu!" —, o cromatismo (cores quentes, vivas e contrastantes),
a prevaléncia da imagem e economia do texto e a economia de linguagem.

As ilustragdes seguem um estilo modernista (do qual o préprio Coliseu, enquanto
objeto predominantemente publicitado é um icénico exemplo, como se pode
verificar na Figura 6, Figura 12 e Figura 13), produzindo-se um imagindrio que
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inscreve a arte em Portugal no seu alinhamento com, mais especificamente, a
variante futurista que tera caracterizado o periodo no contexto nacional. Ainda
assim, como de resto acontece com outros ilustradores, nacionais e estrangeiros,
sao reconheciveis os tragos tnicos de Cruz Caldas, bem como alguns elementos
estilisticos contraditorios e extemporaneos, paradoxalmente, ao modernismo
europeu, de que a adocao de determinados maneirismos gréficos, a francesa, é
exemplo.
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Figura 12. Capa ilustrada de um programa do Coliseu do Porto, de 1957
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 425501
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Figura 13.1lustrag¢ao de Cruz Caldas com figuras do meio social portuense no
vestibulo do Coliseu do Porto, em 1945. Entre essas ilustres pessoas destacam-se
o empresdrio do Coliseu, Rocha Brito, a violoncelista Guilhermina Suggia, com
as filhas do industrial Delfim Ferreira

Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Historico. Identificador 422274

Os cartazes elaborados por Anténio Cruz Caldas para os bailes de Carnaval do
Coliseu do Porto revelam, ainda, a manualidade ja referida por Laura Castro
(2014), quer nos objetos finais, quer nos esbogos que constam do espélio do autor.
Compostos, maioritariamente, pelo slogan “Carnaval s6 no Coliseu!”, como ja
apontado, estes cartazes sdo como que variagoes deles préprios, o que parece
contrariar, por outro lado, parcial e surpreendentemente a sua producao manual,
simulando uma repeticdo que era, em simultdneo, uma imagem de marca do
ilustrador.

De entre estas variacbes, constam méscaras, figuras de palhagos e um casal
dangante. O movimento (traco do modernismo futurista) e a cor (elemento
jé sublinhado) sdo transversais a todos os cartazes e, a dado momento, foram
considerados como provocatérios pela ditadura. O cartaz do ano de 1955 (Figura
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8) foi reprovado pela censura, pelo que novas versdes do modelo censurado
apareceram em 1956 (Figura 9) e em 1968 (Figura 14), sendo visivel nesta
ultima versao a influéncia do rock ‘n’ roll. Sobressai, nestes exemplares, um
uso variado de materiais (esbogos a lapis, desenho a tinta da china, guache,
primeiras experiéncias em papel vegetal), na produgdo e concretizagdo dos
cartazes impressos, em grande parte, na Litografia Minho.
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Figura 14. Cartaz alusivo ao Carnaval de 1968 para o Teatro Circo Coliseu

do Porto, impresso pela Litografia Minho-Braga
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 413786
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Estd, também, presente, quer nos cartazes, quer nas provas litograficas enviadas
para publicac¢do nos jornais locais (como O Primeiro de Janeiro) a figura do Zé
Povinho, que é muito expressiva na publicidade alusiva ao Carnaval de 1948,
com uma ilustracdo do edificio do Coliseu envolto por uma mascara desta figura
popular e casais a dancar no topo do edificio (Figura 6).

Programas e Figuras do Porto

Por fim, a titulo de complementaridade dos cartazes, gostariamos de percorrer
os programas dos espetdculos do Coliseu (Figura 12, Figura 15 e Figura 16)
pela enorme riqueza iconografica (as capas realizadas por Cruz Caldas, com
ilustragoes do edificio) e programaética (através deles, podemos tragar uma
cronologia dos espetdculos que passaram pelo palco do Coliseu). Sem desmerecer
estas caracteristicas, queremos, contudo, sublinhar o riquissimo contributo social e
simbdlico veiculados por estes documentos, inscritos na publicidade neles contida,
as mais diversas marcas: Bolachas e Biscoitos Paupério, Corréa Ribeiro, Pasta
Medicinal Couto, Viarco ou Benzo-Diacol. Podemos extrair destes antincios®
referéncias aos tipos de letras que marcaram a publicidade da época, formas e
estilos de vida (publicidade a cal¢ado para crianca ou de lojas de moda) e até
mesmo leituras da identidade feminina, por exemplo, na publicidade ao creme
depilatério Taky.

3Ver em https://gisaweb.cm-porto.pt, os identificadores 776062, 776064, 776074.
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Figura 15. Capa ilustrada de um programa do Coliseu do Porto, de 1957
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 425506
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Figura 16. Programa da pega estreada no Coliseuw do Porto, em dezembro de
1941, intitulada Aleluia
Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 422133

Com um agucado sentido de humor, nao faltam nas ilustracoes de Anténio Cruz
Caldas representagoes dos grupos sociais e ilustres figuras da cidade, na época.
Assim sucede com o retrato a lapis do empresario dos teatros de S& da Bandeira
e Coliseu do Porto, Rocha Brito, dono da garagem Passos Manuel, vestido a
romano (Figura 17), numa corrida de cavalos. Em ilustra¢oes como esta, Cruz
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Caldas regista o seu olhar sobre o ambiente vivido em dias de espetdaculo no
Coliseu, como acontece com as figuras do meio social portuense presentes no
vestibulo do Coliseu do Porto, em noite de dpera lirica (Figura 13).
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Figura 17. Retrato a ldapis, sem data, do empresdrio dos Teatros de Sd da
Bandeira e Coliseu do Porto, Rocha Brito, dono da garagem Passos Manuel,
vestido a romano numa corrida

Fonte. Camara Municipal do Porto. Arquivo Histérico. Identificador 422450

Que Imaginéario(s) Desenham os Cartazes de Cruz
Caldas?

Depois de termos tecido uma andlise integrada entre estes exemplares e a
estrutura classificatéria de Moles (realizada num estilo d eambulante, como
convém a apreensao do que a volta da urbe gravita), passamos para uma tentativa
de sistematizagao do material recolhido para mais claramente sustentarmos o
nosso ponto de vista e na tentativa de chegar a resultados consistentes para
0s objetivos propostos. Assim, identificamos, i negavelmente, em cada uma
destas pecas, uma func¢do informativa, de carater essencialmente pragmaético.
Dirigindo-se ao publico-alvo (que tanto poderia ser o leitor do jornal local, como
o transeunte que transitasse pelo Coliseu do Porto), os cartazes indicavam o que
ia acontecer (baile de Carnaval ou um concerto), local (nalguns casos, a indicagio
do saldo de festas, noutros, por associa¢do direta ao préprio edificio do Coliseu,
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cujo nome ou simbolo grafico se destacava nestas mensagens). Contudo, se os
elementos informacionais se introduzem por eficicia, a estratégia de seducao
impoe-se como persuasao. Neste capitulo das cores, as figuras sexualizadas ja
referidas, passando pelo apelo das formas e a ilusdo de movimento de muitos
destes exemplares, tudo se conjuga como um convite irrecusavel perante as
propostas apresentadas.

Neste ponto, é inevitavel ligar a sedugao a fungao estética e poética, de modo
que se informa porque é imperativo e seduz-se porque, no jogo da atragao,
0 que se sugere é mais apetecivel do que o que é escancarado. Neste aspeto,
identificAmos, sem duvida, iniimeros sinais da poética visual veiculada pelo cartaz
na elegancia caricatural das figuras, mas igualmente no lettering minimalista
e no slogan, que é, a um tempo, informagao e sugestao: “Carnaval, s6 no
Coliseu!”. Peguemos, alids, neste mantra publicitdrio para aludir & ambiéncia de
festa (como uma promessa suculenta), num espago (o Coliseu), que é tratado
como uma personagem dentro da cidade. Todos conhecem o Coliseu, que é
assim designado informalmente, como o companheiro que se conhece de varios
carnavais. Pelo dito, se conclui que, efetivamente, no seu todo (significado
pelos conceitos enunciados) o cartaz, em Cruz Caldas, é um produto criativo
total, que se aproxima da criagao artistica. Manifestando um dominio claro
do desenho (herdado da formacao em belas artes), Cruz Caldas ostenta, em
simultaneo, uma nocdo da forma, do equilibrio cromético e da espacialidade.
Mas este virtuosismo atinge na sua obra uma dimensao artistica, posto que cada
peca analisada produz imaginarios: da urbe, politico, social. O que nos leva aos
conceitos de “educagdo” e “cultura” nos termos de Moles (1969/1987). Como
vimos, os cartazes, ilustragoes e programas elaborados por Cruz Caldas registam
significados politicos, mesmo se subliminares (veja-se os cartazes censurados,
Figura 8 e Figura 9); sociais (a representagao “colonial” do negro da Figura 10
e da Figura 11); culturais (a descri¢do e sitira & elite portuense, presente na
Figura 17) e até educativos, como podemos verificar no antncio de abertura do
Coliseu (Figura 1).

Encaminhamo-nos, pelo tipo de andlise realizada (que se complementou por uma
perspetiva mais metaférica, cruzada por outra de natureza mais sistemédtica),
para um esboco de algumas conclusdes de natureza hermenéutica baseadas na
analise, com a consciéncia de que falando em interpretagdo e imaginério, estes
sdo sempre um exercicio em aberto, pois ndo se esgotam numa leitura, antes se
atualizam permanentemente com novas (re)interpretacoes (Ricoeur, 1976/1987).

Interessou-nos, nesta anélise, explorar a dimensao social do cartaz publicitario,
na sua relacdo com a cidade, integrando esta visao nas correntes estéticas da
época em apreco. Ora, o Coliseu do Porto institui-se em 1941 como um icone da
cidade, sendo até aos dias de hoje um simbolo que vivifica a dindmica cultural
e social do Porto. O cartaz publicitirio (as produgoes realizadas por Cruz
Caldas que aqui apresentamos) é agente e reflexo dessa vida, sintetizando, em
imagens e slogans, o espirito modernista. O impeto futurista do Coliseu do
Porto, que se apresentou como aberto e moderno desde a sua génese, nao esta
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apenas espelhado nas ilustracoes de Cruz Caldas, mas também no proprio projeto
arquitetdnico (e o capital simbdlico que o fez nascer por forga da elite burguesa e
endinheirada do Porto), que condensa os tragos estilisticos da corrente modernista
que fazem, ainda hoje, do Coliseu, uma presenca que se impde na paisagem e no
imaginario da cidade. Mesmo que estas manifestacoes se mantenham de algum
modo anénimas nesta era de hiperestimulagao digital, o legado publicitario do
Coliseu (o seu lettering exposto vertical e horizontalmente, impondo-se com
elegdncia na rua, o irresistivel desenho acutilante de Cruz Caldas, tdo atual
no seu aparente anacronismo) faz-nos questionar a importancia da visualidade
publicitdria enquanto forma de expressao (e de producdo) da vida cultural em
sociedade.

Resta-nos ainda sublinhar, em primeiro lugar, o papel dos cartazes de Cruz
Caldas na produgdo das memorias de uma vida social e cultural em emergéncia.
Note-se que os referenciais socioculturais das grandes metropoles da segunda
metade do século XIX e primeira metade do século XX ressoam nos materiais
analisados.

Além do mais, é interessante observar que tais memorias nao deixam de expressar
um modernismo (futurista) “descompassado”, uma vez ancorado nas particulari-
dades de um contexto social, politico e ideolégico que, paradoxalmente, tanto
parece surgir alinhado com as tendéncias de outras geografias culturais urbanas,
quanto denunciador de um certo anacronismo. Por um lado, os cartazes de
Cruz Caldas evidenciam-se projetados sobre um tempo passado, atendendo a
sua aparente inspiracao no estilo dos cartazes franceses da segunda metade do
século XIX, designadamente em Jules Chéret, entre outros ilustradores. Por
outro, enquanto artefactos culturais dialogantes com o seu tempo, os mesmos
cartazes sao reveladores de uma estética de inspiracdo modernista, materializada
no efeito de dinamismo produzido pelas imagens, condizente com a ideia de
velocidade que se poderd associar a Marinetti e ao futurismo da primeira metade
do século XX. Tratar-se-4, ainda assim, de um registo estético feito de fusoes
extemporaneas entre si, nomeadamente se tivermos em conta outras linguagens
gréaficas europeias da primeira metade do século XX, como serd o caso, a leste, da
producdo grafica e publicitaria de Aleksandr Rodchenko (Frankel, 1998), entre
muitas outras referéncias das artes visuais modernistas.

Consideracoes Finais

Tratados e disponibilizados pelo Arquivo Histérico Municipal do Porto na
plataforma online Gisaweb, os cartazes e programas que Anténio Cruz Cal-
das produziu para o Coliseu do Porto representam uma pequena parte da prolixa
atividade profissional e artistica do autor. Seleciondmos, para o efeito da presente
analise, uma amostra que se impds, essencialmente, pela relacdo que quisemos
estabelecer, desde o inicio, entre a publicidade e uma simbdlica instituicao da
cidade (o Coliseu do Porto), extraindo daf ilagdes acerca da construgdo do imag-
inario coletivo. Mas a obra de Cruz Caldas nao deverd confundir-se apenas com
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a amostra recolhida. Assumimos este trabalho de anilise como um convite a
investigacao do riquissimo patrimoénio grafico depositado na Casa do Infante,
no Porto. Assim, ndo poderemos deixar de referir as ilustragdes que realizou
para os jornais locais (O Primeiro de Janeiro e Jornal de Noticias) e a intensa
colaboragdo na Empresa Gréfica do Bolhdo, onde era litografo e maquetista.
Através desta agéncia de publicidade, viajamos pelos antuncios publicitarios
turisticos de quase todas as regides do pais (Algarve, Minho, Alentejo), nas
décadas de 50 e 60 do século XX. A empresa tinha, entre outros clientes, A
Confidente, as Aguas Vidago e Pedras Salgadas.

Ao trazer para a discussao tedrica o caso de Cruz Caldas, ambiciondmos revelar
um corpus inexplorado em termos cientificos, em particular na area da cultura
visual. Na leitura a que nos propusemos do material em andlise, tivemos o
ensejo de propor uma reinterpretacado dos seus significados, abrindo-nos ao
capital simbolico que habita estes documentos. Mais do que objetos cristalizados,
quisemos apresenta-los como locus dialogantes, capazes de por em perspetiva o
que e como se fez nos campos do design grafico e comunicacéo visual em Portugal,
num dado periodo, articulando-o com a atualidade, sobretudo na dicotomia que
se estabelece entre o permanente e o efémero.

Propusemo-nos percorrer, neste exercicio de analise exploratéria, contextual e
exemplificativa, os modos de producdo do publicitario e ilustrador portuense
Antoénio Cruz Caldas, na colaboracdo que manteve com o Coliseu do Porto e que
se traduziu sobretudo em cartazes, mas também em programas e ilustragoes,
materiais graficos que consideramos a titulo complementar e entendemos funda-
mentais a leitura dos primeiros, enquanto representativos das atividades culturais
do espaco.

Especialmente relevante, para além das particularidades das obras de ilustracao
publicitaria de Cruz Caldas, é o reconhecimento do seu papel incontornavel na
produgdo da memdria coletiva (Halbwachs, 1950/1990) e do imaginario (Durand,
1964/1979), que compdem o arquivo cultural nacional, num contexto histérico
e cultural especificos. Do mesmo modo, ndo deixamos de nos surpreender
com o seu caracter rizoméatico nas miultiplas e inesperadas formas como tais
manifestacoes se distendem sobre estilos concomitantes, convocados a partir de
diferentes quadros estéticos referenciais, expressivos de uma cultura resistente
ao fechamento sobre si e, pelo contrario, entreaberta a sua contemporaneidade,
a uma escala extra-local. De um modo mais sucinto, compreender a obra de
Cruz Caldas elucida-nos, muito provavelmente, sobre o particular modo de ser
do modernismo (ou futurismo) nas artes visuais e graficas em Portugal.

Relativamente ao intuito principal deste artigo, que se prendeu com uma reflexao
sobre a dimensao social do cartaz publicitario, a analise confirma, de facto,
o seu enorme valor enquanto repositério de cédigos de conduta, hierarquias
e, mesmo, sitira social, embora permaneca como uma fonte de informacao e
memoria um pouco desprezada na literatura cientifica. Por fim, importa ainda
sublinhar que consideramos este contributo como o inicio de outras possibilidades
de investigacao ja planeadas no contexto da Passeio, todas elas relacionadas
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com a extensao da publicidade na sua articulacdo com a cidade, através dos
documentos de arquivo. Assinala-se, a este propdsito — numa enunciacao que nao
é exaustiva, nem exclusiva da cidade do Porto —, a relevante cole¢ao de cartazes
que o designer grafico Joao Machado (1942) tem vindo a produzir para a CAmara
do Porto e que o Arquivo Historico Municipal salvaguarda, desde a sua génese.
Destacamos, também, a recente doacdo do arquivo de Raul de Caldevilla ao
mesmo municipio (“Um Ato de Amor e de Memdria”: Familia Doa ao Municipio
o Espdlio de Raul de Caldevilla, 2022), assim como de uma série de outras
possibilidades de analise, que residem, a titulo exemplificativo, nos reclames
de estabelecimentos comerciais, nas préprias fachadas destas mesmas unidades
(exemplares da art déco na cidade, que incorporavam, frequentemente, antincios
ao tipo de atividade que desenvolviam). Contamos, deste modo, registar o
manancial informativo e persuasivo destas colegbes, contribuindo para a criagdo
de fontes de informacao para a histéria do design grafico e publicidade em
Portugal. Além de, como Passeio (Plataforma de Arte e Cultura Urbana) que
somos, nos impelirmos a imprimir um espirito de errancia na observacao dos
materiais, tao necessario para a reconfiguracdo do imaginario do espago urbano
ontem, como hoje, é um principio que perseguimos.
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